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Nova Gradiska, 28.svibnja 2020.

GRADONACELNIKU GRADA NOVE GRADISKE
-ovdje-

PREDMET: Izvjeice o ostvarenju godisnjeg programa rada i Jinancijskog plana
Turisticke zajednice Grada Nove Gradiske za 2019. godinu

Sukladno Programu rada Gradskog vije¢a Grada Nove Gradiske Turisticka zajednica
grada Nove Gradiske dostavila je Izvjesée o ostvarenju plana i programa rada s financijskog
plana Turisticke zajednice Grada Nove Gradiske za 2019 godinu,

Privitak izvje§éa sadrzi Odluku o usvajanju izvjeséa na sjednicama T uristickog vijeéa
i Skupitine Turisticke zajednice Grada Nove Gradiske za 2019. godinu

Navedeno Izvjesée dostavija se Gradonacelniku Grada Nove Gradiske radi
upucivanja Gradskom vijeéu na razmatranje i prihvacanje.
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Na temelju clanka 48. Zakona o lokalnoj i podruc¢noj (regionalnoj) samoupravi
("Narodne novine”, broj 33/01., 129/05., 109/07., 125/08., 36/09., 150/11., 144/12. i 19/13.) i
clanka 60. Statuta Grada Nove Gradiske ("Novogradiski glasnik", broj 4/13.) donosim

ZAKLIJIUCAK

1. Utvrdujem Prijedlog zakljucka o prihvaéanju ILvjeiéa o ostvarenju godisnjeg

programa rada i financijskog plana Turisticke zajednice Grada Nova Gradiska za 2019.
godinu.

2. PredlaZem Gradskom vijeéu Grada Nove Gradiske da razmotri navedeno Izvjesce i
donese Zakljucak u prilogu.

3. Za izvjestiteljicu na sjednici Gradskog vijeéa odredujem Dinku Matijevié, oec.,
direktoricu Turisticke zajednice Grada Nova Gradiska.
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Na temelju clanka 34. Statuta Grada Nova Gradiska ( "Novogradiski glasnik", broj
1/18) GRADSKO VIJECE GRADA NOVE GRADISKE na sjednici odrianoj
2020. donijelo je

ZAKLJIUCAK

Gradsko vijece Grada Nove Gradiske prihvaéa Izvieice o ostvarenju godisnjeg

programa rada i financijskog plana Turisticke zajednice Grada Nove Gradiske za 2019,
godinu.

REPUBLIKA HRVATSKA
BRODSKQO-POSAVSKA ZUPANLIA
GRAD NOVA GRADISKA
Gradsko vijece
KLASA: 334-08/20-01/01
URBROJ: 2178/15-01-01-20-4
Nova Gradiska, 2020,

PREDSJEDNICA GRADSKOG VIJECA
LjepSa Rakas Vujéié, dr.med.
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TURISTICKA ZAJEDNICA

Grada Nova Gradiska

Trg kralja Tomislava 4 | 35400 Nova Gradiska | Tel/fax. ++385 35361494
e-mail: tzgng@tzgng.hr | www.tzgng.hr | OIB: 04840997724 | IBAN: HR39 2340 00911100 38912

URBROIJ: 33/20
Nova Gradiska, 14. svibanj 2020.

GRAD NOVA GRADISKA
Odsjek za drustvene djelatnosti

PREDMET: Dostava izvjesca o ostvarenju godiSnjeg programa rada i financijskog plana TZ GNG
za 2019,
Postovani,

u privitku Vam dostavljamo lzvjeSce o ostvarenju godi§njeg programa rada i financijskog plana
Turisticke zajednice grada Nova Gradiska za 2019. godinu, zajedno s Odlukama.

S postovanjem,
TURISTICKI URED

DIREKTORICA
Dinka Matijevi¢, oec.
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Uvobo

lzvjescée o radu i o financijskom poslovanju Turisticke zajednice grada Nove Gradiske za
razdoblje od 1. sije€énja do 31. prosinca 2019. daje prikaz ostvarenih aktivnosti proizaslih iz
usvojenog Programa rada za 2019. te odluka Skupstine, Turistickog vijeca i Nadzornog
odbora Turisticke zajednice.

Svoj rad tijekom 2019. usmjeravali smo na prezentiranje ponude destinacije, informiranje o
ponudi, isticanje lokalnih autohtonih vrijednosti kroz razna dogadanja i manifestacije te
poticali na kvalitetno pruzanje turisti¢kih usluga.

lzvjedde se sastoji od nekoliko cjelina.

U prvom djelu obrazloZen je , Turisti¢ki promet”, te naplata turisticke clanarine i boravidne
pristojbe.

U ,Administrativnom marketingu” govori se o radu Turistickog ureda, Turisticko-
informativnog centra, te radnim tijelima Turisticke zajednice, kao i o ostalim
administrativnim poslovima.

Zakonom propisane zadae Turisticke zajednice izvrSavale su se kroz Dizajn vrijednosti
{Poticanje i sudjelovanje u uredenju grada, manifestacije, novi proizvedi), Komunikaciju
vrijednosti { Online i offline komunikacija), Distribuciju i prodaju vrijednosti (Sajmovi,
studijska putovanja i posebne prezentacije), Interni marketing ( Edukacija zaposlenih,
koordinacija subjekata uklju€enih u turisticki promet), Marketinsku infrastruktury
{Proizvodnja multimedijalnih materijala, formiranje baze podataka, banke fotografija i
priprema u izdavastvu) i Ostalo (projekti).

U dijelu pod nazivom «Financijsko izvje$ée» daje se prikaz prihoda i rashoda Turisticke
zajednice ostvarenih tijekom 2019. Financijsko izvies¢e je izradeno u skladu s propisima
Hrvatske turisticke zajednice i na temelju Kontnog plana Hrvatske turisticke zajednice za
razdoblje od 01.01.2019. do 31.12.2019. Financijska izvje$¢a koja se predaju u FINU i
Driavnom uredu za reviziju izradena su u skladu sa Zakonom o knjigovodstvu neprofitnih
organizacija.

TURISTICKI PROMET

1.Turisticki promet 2019.

U gradu imamo 5 registriranih smjestajnih objekta sa 140 kreveta ( Hotel Kralj Tomislav,
Pansion Slavonski biser, Prenodiste Maksimilijan, Hostel Maksimilijan i u rujnu 2018, godine
registriran je jo$ jedan smjeStajni objekt Apartmani i sobe ,Laganini).

NaZalost, u mjesecu srpnju s radom su prestala dva smjeStajna objekta prenociste i hostel
»Maksimilijan”, §to je umanjilo broj smjestajnih jedinica (40).

Trenutno dakle u Gradu Nova GradiSka raspolaiemo s 100 smjestajnih jedinica.

sir. 3
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U Tabelarnim prikazima iskazani su podaci o broju nodenja za 2018.

STRUKTURA NOCENJA STRANIH TURISTA PREMA ZEMLI PREBIVALISTA

v , . s . Udio Udio Udio
Drzava Bolasci Nodenja Broj turista dolazaka | noéenja turista
Hrvatska 1.801 3.411 1.800 49,64% 50,02% 49,55%
Niemacka 262 478 262 7,22% 7,01% 7,21%
Madarska 56 381 56 1,54% 5,59% 1,54%
Italija 173 290 173 4,77% 4,25% 4,76%
Srbija 142 259 142 3,91% 3,80% 3,91%
Bosna i

Hercegovina 118 216 118 3,25% 3,17% 3,25%
Austrija 128 201 131 3,53% 2,95% 3,61%
Slovenija 90 191 90 2,48% 2,80% 2,48%
Svicarska 98 132 98 2,70% 1,94% 2,70%
Francuska 88 122 91 2,43% 1,79% 2,50%
Bugarska 61 112 61 1,68% 1,64% 1,68%
Makedonija 58 104 58 1,60% 1,53% 1,60%
Australija 39 89 39 1,07% 1,31% 1,07%
Nizozemska 44 79 44 1,21% 1,16% 1,21%
Ujedinjena

Kraljevina 34 75 34 0,94% 1,10% 0,94%
Juznoafticka

Republika 62 62 62 1,71% 0,91% 1,71%
Gréka 16 61 16 0,44% 0,89% 0,44%
Belaija 47 58 47 1,30% 0,85% 1,2%
Koreja,

Repubiika 57 57 57 1,57% 0,84% 1,57%
Poljska 18 54 18 0,50% 0,79% 0,50%
Kosovo 53 50 53 1,46% 0,73% 1,46%
Rumunijska 20 45 20 0,55% 0,66% 0,55%
Ostale

europske

zemije 1 30 1 0,03% 0,44% 0,03%
Litva 6 28 6 0,17% 0,41% 0,17%
Svedska 21 27 21 0,58% 0,40% 0,58%
Portugal 6 23 6 0,17% 0,34% 0,17%
Turska 23 23 23 0,63% 0,34% 0,63%
Norveska 7 i6 7 0,19% 0,23% 0,19%
SAD 12 16 12 0,33% 0,23% 0,33%
Ceska 6 12 6 0,17% 0,18% 0,17%
Rusija 10 12 10 0,28% 0,18% 0,28%
Ukraiina 8 11 8 0,22% 0,16% 0,22%
Irska 6 9 6 0,17% 0,13% 0,17%
Argentina 2 8 2 0,06% 0,12% 0,06%
Kanada 4 8 4 0,11% 0,12% 0,11%
Finska 2 6 2 0,06% 0,09% 0,06%
Ostale africke

zembje 3 6 3 0,08% 0,09% 0,08%
Albanija 5 5 5 0,14% 0,07% 0,14%
Crna Gora 5 5 5 0,14% 0,07% 0,14%
Estonija 2 5 2 0,06% 0,07% 0,06%
Spanjolska 5 5 5 0,14% 0,07% 0,14%
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Indonezija 2 4 2 0,06% 0,06% 0,06%
Kina 1 4 1 0,03% 0,06% 0,03%
Novi Zeland 4 4 4 0,11% 0,06% 0,11%
Ostale zemlje

Oceanije 4 4 4 0,11% 0,06% 0,11%
Ostale zemlje

Sjeverne

Amerike 4 4 4 0,11% 0,06% 0,11%
Slovacka 3 4 3 0,08% 0,06% 0,08%
Maroko 1 3 1 0,03% 0,04% 0,03%
Ostale zemlje

Juzne i

Srednje

Amerike 3 3 3 0,08% 0,04% 0,08%
Brazil 2 2 2 0,06% 0,03% 0,06%
Danska 2 2 2 0,06% 0,03% 0,06%
Japan 2 2 2 0,06% 0,03% 0,06%
Indija 1 1 1 0,03% 0,01% 0,03%
Bjelorusija 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Cipar 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Cile 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Hong Kong,

Kina 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Island 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
1zrael 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Jordan 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Katar 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Kazahstan 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Kuvait 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Letonija 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Lihten&tajn 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Luksemburg 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Makao, Kina 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Malta 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Meksiko 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Oman 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
QOstale azijske

zemlje 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Tajland 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Tajvan, Kina 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Tunis 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Ujedinjeni

Arapski Emirati 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Strani

turisti: 1.827 3.408 1.833 | 50,36% 49,98% 50,45%
Domadi

turisti: 1.801 3.411 1.800 | 49,64% 50,02% 49,55%
UKUPNO: 3.628 6.819 3.633 | 100,00% | 100,00% | 100,00%
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STRUKTURA NOCENJA DOMACIH | STRANIH TURISTA
Prosjecno
; trajanje : . . .
Vrsta ; P Broj Udio Udio Udio broj
turista Dolasci | Nocenja turista bor(auvka dolasci nocenja turista
danima)
Domadi 1.801 3.411 1.800 1,89 49,64% 50,02% 49,55%
Strani 1.827 3.408 1.833 1,87 50,36% 49,98% 50,45%
Ukupno: | 3.628 6.819 3.633 i,88 | 100,00% | 100,00% | 100,00%
STRUKTURA NOCENJA PO SMIESTAINIM OBJEKTIMA
. . . (. o I Broj Broj Broj
Podvrsta | Dolasci | Dolasci | Dolasci | Nodenja | Nocenja | Noedenja . . N
chiekta domadi | strani | ukupno | domadi | strani | ukupno t“r'ﬁ? turista | turista
domadi | strani | ukupno
Hotel kralj
Tomislav 1.060 1.546 2.606 1.837 2.789 4.626 1.060 1.552 2612 |
Pansion %
Slavonski :
hiser 572 180 752 1.138 294 1.432 572 180 752
Objekti u
domacinstvu
Apartmani i
sobe
Laganini 107 67 174 171 115 286 106 67 173
Prenodiste
Maksimilijan 38 22 60 173 151 324 38 22 60
Hostel
Maksimilijan 24 12 36 92 59 151 24 12 36

NaZalost biljeZi se smanjenje broja nocenja u odnosu na prodiu godinu, ali to je rezuitat ne
prijavijivanja gostiju u prenodistu i hostelu Maksimilijan. Za neprijavljene goste Turisti¢ka
zajednica poduzela je mjere, te je inspekcija utvrdila nepravilnosti u poslovanju navedenih
objekia.

2. Turisti¢ka ¢lanarina i boraviina pristojba
Turistitka €lanarina i boravisna pristojba izvorni su prihodi zajednice.

Turistitka flanarina

Na temelju podataka dostavljenih iz Porezne uprave (Lista poreznih obveznika) Turisticka
zajednica ukupno ima 288 clanova, 117 poduzeda i 171 obrta, obveznika pladanja turisticke
tlanarine. Nadzor o visini i naplati ¢lanarine obavlja Porezna uprava. U 2019. Zajednica je
ostvarila ukupan prihod u iznosu od 187.425,83 kn, $to ¢ini 14% ukupnih prihoda. U odnosu
na 2018. ostvareno je 12% vise prihoda. Clanarinu obveznici upladuju u driavnu riznicu od
¢ega zajednica prihoduje 65 % ukupnih sredstava, 25 % Hrvatska turisticka zajednica, a 10%
Turisti¢ka zajednica Brodsko-posavske Zupanije.
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BoraviSna pristojba

Visina boravisne pristojbe za Grad Novu Gradisku iznosila je 7,00 kn, obzirom da je u ,B”
turistickom razredu. Pristojba se takoder uplacuje u riznicu od ¢ega zajednica dobiva 65% od
ukupnih sredstava. Ukupan ostvaren prihod od boravisne pristojbe u 2019. Iznosi 33.690,51
kn, od €ega je 30% 10.107,15 kn zajednica duzna uplatiti u proraun grada, a Grad je ova
sredstva duzan utrositi u uredenje grada, na temelju Zajednickog plana koristenja sredstava
boravi$ne pristojbe, a za aktivnosti uredenja turistickog prostora.

E Visitor” sustav za prijavu odjavu gostiju te kontrolu i nadzor prijave | odjave gostiju.
Usprkos stalnim kontrolama carinske uprave, nadleznoj za kontrolu naplate za 2019. godinu
evidentiran je jedan duZnik s ukupnim dugom od 2.550,00 kn. Za naplatu spornog dugovanja
pokrenut je postupak carinskog nadzora i prisilne naplate.

. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

UKUPAN IZDATAK: 420.314,51 kn
RASHODI ZA RADNIKE: 260.896,52 kn
RASHODI! UREDA: 159.417,99 kn

1. TURISTICK! URED

Turisti¢ki ured je provodio zadatke utvrdene Programom rada Zajednice, te zakljuécima
Turistickog vijeca, obavljao struéne i administrativne poslove u svezi pripremanja sjednica
tijela, obavljao pravne, financijske, knjigovodstvene, kadrovske i opée poslove, vodio
evidencije i statistitke podatke utvrdene propisima i aktima Zajednice, radio analize,
informacije i druge materijale za potrebe tijela Zajednice odnosno druge zainteresirane
subjekte, davao tijelima Zajednice kao i drugim zainteresiranim subjektima strucna misljenja
o pitanjima iz djelokruga Zajednice.

U Turistiékom uredu se vrila mjesecna obrada podataka o turistickom prometu u gradu.

U Glavni ured Hrvatske turisti€ke zajednice, Zupanijski Turisticki ured i Ministarstvo turizma,
te po potrebi i u druge institucije redovito su se dostavljali traZeni podaci i izvje3¢a. Turisticki
ured je koordinirao i svim aktivnostima vezanim za turisticko predstavijanje grada u zemiji i
inozemstvu, te redovito izvjeécdivao predstavnike medija o novostima iz podrudja rada
Turisti¢ke zajednice.

Redovito se kontaktiralo s gradskim udrugama, domacinima razli¢itih dogadanja u gradu
medugradskog ili medunarodnog karaktera, po pitanju utvrdivanja prijedloga itinerera za
organizirane turisti¢ke grupe koje dolaze u grad, te davanja potrebnih turistickih informacija
iz dielokruga rada Turisticke zajednice.

Ratunovodstveni poslovi Turisticke zajednice obavljani su posredstvom registriranog
knjigovodstvenog servisa.

Nabavljeno je kombi vozilo za potrebe Turisticke zajednice, ali i svih udruga koje djeluju na
podrudju grada.




NOVI PROSTOR! TURISTICKE ZAJEDNICE-SVECANA DVORANA

U kolovozu Turistitka zajednica se preselila u novo uredeni prostor na Trg kralja Tomislava 4.
Zgrada je dio zaStiene povijesne gradske jezgre. U novim prostorijama je osim turistitkog
ureda i turisticko informativnog centra uredena i Svedana dvorana za prijem gostiju,
odriavanje razliitih kulturnc zabavnih dogadaja, te promociju i prezentaciju grada i svih
gradskih aktivnosti.

Dvorana takoder sluZi za odriavanje civilnih vientanja koja provodi matiéni ured u suradnji s
turisti¢kom zajednicom i gradom.

Tijekom 2019. u Svelanoj dvorani Turisticke zajednice odrfane su dvije promocije knjiga,
aukcijska izloiba slika, izlozba fotografija i niz konferencija za medije. Takoder je odriano i
pet vienfania.

Novi logotip i slogan — NOVA GRADISKA NOVI DOZIVLIAJ

Uz novu vizuru grada i projekte, u vidu “Sarenih” pri¢a-kulturnih, gastro, tradicijskih , cilj loga
i slogana je gostima i posjetiteljima pribliZiti ovaj dic “kontinenta” i Slavonije, te skrenuti
pozornost na Grad Novu Gradisku.

Mladi grad, ureden, grad s jakom prometnom, kemunalnom i drudtvenom infrastrukturom,
grad sadriaja, tradicije, pitom, topao i uspjeSan. Takva je Nova Gradi$ka koju sa svim onim
dobrim i pozitivnim Sto ima, definira novi logo, jednostavan i efektan pin koji porutuje da ste
na pravom mjestu. PIN koji vodi na naSe odrediste | Sarenilo doivljaja koji dogaravaju Novu
Gradisku ( gastronomija, prirodne ljepote, dobro domadéinstvo, kulturno zabavni sadriaji).
Zbog dobre hrane i vina, tradicije, kulture, svega onog $to imamo, iskazano je i bojama u
pinu, sto predstavlja nove, Sarene prie grada.

Novi logotip i slogan Turisticke zajednice grada Nova Gradidka slufbeno je predstavijen na
Novogradiskom glazbenom ljetu.

Zadade lokalne turistitke zajednice, kao lokalne destinacijske menadiment organizacije, su
sijedede:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi kljuénih investicijskih projekata javnog sektora i
klju€nih projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje eiemenata ponude u pakete i proizvede —
inkubatori inovativnih destinacijskih doZivijaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i
grupne goste
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1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu
destinacije

1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokaine samouprave i drugim
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjefaje za razvoj javne turisticke ponude i
infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih
izvora financiranja

1.7. upravijanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. strate$ko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te
po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanije u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podruéju destinacije

1.10. upravljanje javnom turistickom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateSkih marketingkih projekata koje je definirala Hrvatska
turisticka zajednica.

2. Informacije i istraZivanja

2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreZnim stranicama destinacije i
profilima drustvenih mreZa

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima {ako
postoje/ima potrebe za njima}

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i
komunalnih sluzbi na podrudju turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisticke signalizacije, samostalno
i/ili u suradnji s jedinicom lokaine samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turistitke zajednice i Hrvatske
turistitke zajednice kao $to su: jedinstveni turisti¢ki informacijski portal te evidencija
posjetitelja i svih oblika turisticke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih
marketinskih aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u
regionalnu turistitku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu

3.3. priprema destinacijskin marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i
upuéivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

3.4. pruzanje podréke u organizaciji studijskih putovanja novinara | predstavnika
organizatora putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s
Hrvatskom turistickom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

4. Zadaée vezane uz marketing

1. odnosi s javnoscu

2. stvaranje, odriavanje i redovito kreiranje sadriaja na mreinoj stranici i profilima
drustvenih mreia

3. definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turisti¢kih promotivnih materijala
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4. uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informatiékim tehnologijama
5.provodenje aktivnosti strateskog i operativnog marketinga {brending

destinacije, online i offline aktivnosti, mreZne stranice i profili drudtvenih mreZa, sajmovi,
studijska putovanja, prezentacije, partnerstva, sponzorstva i sliéno)

6. koordinacija i provedba udruZenog ogladavanja na lokalnoj razini

7. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakenom ili drugim propisom.

2. TURISTICKO INFORMATIVNI CENTAR
Turisticki informativni centar je obavljao sljedece zadace:

o distribuciju promidzbenih materijala Turistitke zajednice grada i Glavnog ureda HTZa
posjetiteljima, udrugama na putovanjima, smjestajnim ugostiteljskim objektima

o prikupljanje informacija o turistickim potrebama gostiju koji borave u natem gradu

o informiranje turista o znamenitostima i privlaénostima turistitkog okruija
spomenicima kulture i drugim znamenitostima u gradu, moguénostima smjeitaja i
objedovanja, postojanju drugih turistima zanimljivih sadriaja u gradu i dr.

o informirali turiste o dogadanjima u gradu

o provodili promociju turistickog proizvoda s podruéja Zajednice

o nudili usluge turistickog vodica

3. THELA TURISTICKE ZAJEDNICE

Tijela Turisticke zajednice su Skupstina, Turistitko vijeée, Nadzorni odbor i Predsjednik.

PREDSIEDNIK

Duinost predsjednika Turisti¢ke zajednice Nova Gradika, obavlja gradonadelnik Grada Nove
Gradiske koji je ujedno i predsjednik Skupitine Zajednice i predsjednik Turistitkog vijeca
Zajednice.

Predsjednik Zajednice je gradenadelnik gosp. Vinko Grgic.

Predsjednik:
< predstavlja Zajednicu,
% saziva i predsjeda Skupstini Zajednice,
% saziva i predsjeda Turistickem vijedu,
% organizira, koordinira i uskladuje rad i aktivnosti Zajednice u skladu sa zakenom,
Statutom i programom rada Zajednice,
“* brine se o zakonitom i pravodobnom izvr$avanju zadaéa Zajednice,
% pokrece i brine se o suradnji Zajednice s drugim turisti¢kim zajednicama i drugim
tijelima sa zajednickim interesom.
brine se o pripremi sjednica Skupstine Zajednice i Turistitkog vijeéa,
potpisuje odluke i druge akte koje donosi Skupstina Zajednice i Turistitko vijele,
¢ obavija i druge poslove utvrdene aktima Skupstine Zajednice i Turisti¢kog vijeca.

&,
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SKUPSTINA

Skupstinu Zajednice ine predstavnici fizickih osoba i pravnih osoba clanova zajednice s
podrudja Grada koji sudjeluju u ukupnom prihodu Zajednice. U 2019. odriane su dvije
sjednice Skupstine.

Skupstina Zajednice:
+» donosi Statut Zajednice
odlu€uje o izboru i razrjedenju €lanova Turistickog vijeca
odlucuje o izboru i razrjeSenju ¢lanova Nadzornog odbora
donosi godisnji program rada Zajednice
donosi financijski plan i godidnje financijsko izvjes¢e Zajednice,
imenuje i razrje$ava podasne ¢lanove Zajednice na prijedlog Turistickog vijeéa,
donosi odluku o osnivanju i ustroju Turistickog ureda,
bira predstavnike Zajednice u Turisticku zajednicu Brodsko-posavske Zupanije,
donosi Poslovnik o radu Skupstine Zajednice,
daje nadleZnim tijelima inicijative za dono3enje zakona i drugih propisa
razmatra i zauzima stavove o najznacajnijim pitanjima koja proizlaze iz zadaca
Zajednice, prediaze mjere i poduzima radnje za njihovo izvriavanje,
% prihvaéa godidnje izvje$ée i odlucuje o drugim pitanjima kada je to predvideno
propisima i Statutom Zajednice.
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Clanovi Skupitine :

1. VINKO GRGIC, predsjednik Skupitine, gradonatelnik grada 2. MARIAN DUMENCIC,
predstavnik New York d.o.o 3. ZELJKO ARIC, predstavnik ARI-AGRO d.c.0. 4. MARKO
MOKROVIC, predstavnik Caffe bar Numero 5. DAMIR MARTIC, predstavnik putnickih agencija
(APP PoZega) 6. IVANA TROGRLIC, predstavnica MKM d.0.0. 7. PHILIPPE KOVACEVIC,
predstavnik Hotel Kralj Tomislav 8. VIKTORIO BRDAR, predstavnik KAVANA EXIT 8. MILAN
GAVRIC, predstavnik Interigre d.o.o 10. MATO BLAZEVIC, predstavnik Novag d.o.0, 11.
ZLATICA PRISTAS, Fiesta d.o.0 12. JOSIP TOKIC, predstavnik Auto dijelovi Toki¢ 13. IGOR HELI,
PREDSTAVNIK Tisak plus d.o.o.

TURISTICKO VIJECE

Turisti¢ko vijeée izvrino je tijelo Skupstine Turisti¢ke zajednice Nova Gradiska i ima
predsjednika i osam &anova, od kojih osam bira skupstina Zajednice iz redova ¢lanova
Zajednice, deveti ¢lan je gradonacelnik Grada Nova Gradiska, koji je ujedno i predsjednik
Turisti€kog vijeéa. U 2019. godini odriane su 3 sjednice turistickog vijeca.

Turisticko vijeCe Zajednice:
< provodi odluke i zaklju¢ke Skupstine Zajednice,
% predlaZe Skupstini osnovne smjernice i godisnji program rada i financijski plan
Zajednice te godidnje financijsko izvjesce,
» podnosi skupstini izvje$¢e o svom radu najmanje jednom godisnje,
» upravlja imovinom Zajednice sukiadno Zakonu i Statutu te sukladno programu rada i
financijskom planu,

% donosi opce akte

.’.

0.0

sir, 1




“w

%

» imenuje i razrjeSava direktora Turistickog ureda nakon provedenog javnog natjecaja
zahtjeva i razmatra izvjeSce direktora Turistickog ureda o njegovom radu i radu
TuristiCkog ureda te obvezno donosi odluku o prihvaéanju ili neprihvaéanju
navedenog izviesca.

% priprema prijedloge i daje misljenja o pitanjima o kejima odiutuje Skupstina
Zajednice,

donosi opée akte koje ne donosi Skupstina Zajednice,

poti€e suradnju s drugim turistickih zajednicama i drugim pravnim i fizickim cscbama
koje su neposredno ili posredno ukljuene u turisticki promet,

donosi Poslovnik Turistickeg vijeéa

utvrduje granice ovlasti za zastupanje Zajednice i raspolaganie financijskim
sredstvima Zajednice,

daje ovlastenje za zastupanje Zajednice u slutaju sprijeéenosti direktora,

odlucuje i obavlja druge poslove u okviru svoga djelokruga.
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Clanovi turisti¢kog vijeca : Bruno Horvat, Viktorio Brdar, Marke Mokrovié, Marijana Bosnjak,
Marijana Soldatovié, Mirke Goreta , Antonija Dosli¢, KreSimir KneZevié.

Sjednice je vodio zamjenik gradonacelnika Borislav Vido$i¢, po punomodéi predsjednika.

NADZORNI ODBOR

Nadzorni odber je nadzorno tijelo Zajednice. Nadzorni odbor Zaiednice ima tri &lana, a &ine
ga Clanovi koje bira skupstina Turistitke zajednice grada Nova Gradiska dva &ana i jednog
€lana skupstina Turistitke zajednice Brodske posavske Zupanije.

% vodenje poslova Zajednice
)

‘< materijalno i financijsko posiovanje i raspolaganje sredstvima Zajednice
% izvrSenje i provedbu programa rada i financijskog plana Zajednice

U 2019. odrzana je jedna sjednica nadzornog odbora.

Clanovi nadzornog odbora : Mario Latal, Marijan Radi¢ i lvan Bogovic
Svi €lanovi upravljackih tijela svoj posao obavljaju volonterski.

it. DIZAJN VRUEDNOSTI

1. Monifestacije

Znataj manifestacija kao elementa turisticke ponude destinacije ogleda se kroz njihovu
turisticku, drustvenu | kulturnu funkeciju. Turistitka funkcija manifestacija sadrfana je
posebice u prodirenju turistitkog trzista destinacije, produZenju boravka turista u destinaciji,
izgradnji imidZa destinacije, boljoj promociji destinacije. S obzirom na sve veéi znaéaj
manifestacija kac elementa obogadivanja turistitke ponude i jednog od temeijnih motiva
odabira destinacije, jedna od znaajnih aktivnosti Turistitke zajednice je organizacija i
osmisljavanje manifestacija. Turistitka zajednica je i tijekom 2019. organizirala ili sudjelovala
u brojnim manifestacijama.

UKUPAN IZDATAK: 545.907,74 kn




ANALIZA | OCJENA: Manifestacije i razli¢ita dogadanja u gradu upotpunjuju turisti¢ku ponudu
grada. One utje€u na turizam te bitno povecavaju potraZnju za nasom destinacijom.
Manifestacijama se promovira tradicija i autentinost nadeg kraja i stanovniStva, obnavljaju
se povijesni dogadaji i jednostavno kreiraju novi dogadaji i aktivnosti u svrhu zabave,
uZivanja u glazbi i raznim aktivnostima.

lzdvojene su manifestacije koje je osmislila i vec tradicionalno organizira turisticka zajednica.
1.1. Kulturno-zabavne
UKUPAN IZDATAK: 530.188,21 kn

1. POKLADNI DANI U NOVOJ GRADISKI

Organizirani su 24. Pokladni dani u Novoj Gradiski, od 02. do 05. oZujka. Pokladni dani se
odrzavaju tri dana, koja ukljuéuju Djedju pokladnu povorku, Veliku pokiadnu povorku i
tradicionalni utorak, spaljivanje pokladne lutke Rade u naselju Mala. Pokladne skupine su se
predstavile na sredidnjem gradskom trgu, nakon predstavljanja izabrane su najbolje maske i
uruéene nagrade. Pokladna zabava organizirana je u pokladnom 3atoru na sredidnjem
gradskom trgu.

MALEANSKE MACKAR?
SPRLIIVANIE RADE"

UKUPAN IZDATAK: 34.546,06 kn

ANALIZA | OCJENA: Tradicija odriavanja pokladnih dana u nasem gradu je od pamtivijeka.
Posljednjih godina imamo sve manje pokladnih skupina u povorci i vrlo je te3ko odriati
tradiciju. To je posljedica $to sada svako mjesto organizira karnevale i u isto vrijeme kad su i
nasi Pokladni dani. Trebalo bi viSe raditi na dolasku pokladnih skupina. Grad nova Gradiska
£lanica je europskog udruzenja karnevalskih gradova.
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2. SARMIJADA | PROVIJADA

Turisticka zajednica grada, u suradnji s Pansicnom “Slavonski biser”, 06.travnja organizirala
je devetu manifestaciju “SARMIJADA | PROVIJADA”. Na natjecanje se prijavilo 10 ekipa:
anice Zenske pjevacke skupine ,Vranovke” iz Bukovlja, ufenike, profesore i mentore
Industrijsko obrtnicke 3kole Nova Gradiska, Folklerni ansambl miadih Nova Gradigka,
UdruZenje Zena i poredica iz GradiSke, ¢lanove Drustva ,Naga djeca” Redetari, €lanove TEAM
Banja Luka, Kuiturno umjetni¢ke udruge ,lvan Vitez Trnski” iz Nove Rafe, Aktiv fena Kodicevo
te {lanove Matice hrvatskih umirovlienika grada Nova Graditka. Osigurane su i nagrade za
najbolju sarmu i proju.

UKUPAN IZDATAK: 7.593,72 kn

ANALIZA | OCJENA: Cilj ove manifestacije je, u gastro ponudi nadeg grada, osigurati dostojno
mjesto sarmi i proji kao tradicionalnim jelima Slavonije. Isto tako , Zelja nam je i obogatiti
turisticku ponudu i doprinijeti povecanju broja gastro manifestacija na novogradiskom kraju.
Manifestacija ,Sarmijada | provijada” jedinstvena je gastronomska manifestacija u Hrvatskoi.
Ova gastronomska manifestacija je jedna od posebnih oblika turistitkog doZivljaja koju nudi

nas kraj. Kroz nju je prikazano bogatstvo narodnih obiaja, a posebno gastro ponude ovoga
kraja.

3. USKRSNJI SAJAM
Turisticka zajednica je osigurala §tandove na kojima su izlagali | prodavali udruge, obrtnici i
OPG-i s novogradiskog podrudja.

Uskrsnji sajam na gradskoj Setnici, brojnim je prolaznicima penudio domade proizvode i
uskrsnje ukrase.

£. PROMENADA U GRADSKOM PARKU

Clanovi Gradske glazbe Nova Gradiska tijekom cijelog mjeseca svibnja, lipnja i prvi dio
mjeseca srpnja organiziraii su svake nedjelje u velernjim satima promenadne koncerte u




Gradskom parku. Koncerte je pratila eno i gastronomska ponuda novogradidkih vinara i
domacdih proizvodaca.

Jedan promenadni koncert odrian je u suradnji s Turistickom zajednicom. Nastupio je band
Dominic &co.

UKUPAN IZDATAK: 6.108,65 kn
ANALIZA 1 OCIENA: Novogradiski gradski park moiemo smatrati svojevrsnom turistitkom

atrakcijom grada, ,$uma u sredistu grada“. Oblikovan je po uzoru na francuske perivoje s
pravilnom mrefom staza. Poéetkom 20. st. ureden je u pejsainom stilu engleskog parka, koji
je zadriao do danas. U sjevernom djelu parkom dominira vodoskok Tri gracije, autora Vinka
Fabrisa, iz 1978. godine. Ova manifestacija nastala je s ciljem obogadivanja ponude te
ofivljavanja i ugodaja u novouredenom gradskom parku, a po uzoru na dogadanja u
parkovima u velikim gradovima. Manifestacija se pokazala vrlo uspjeSnom i posje¢enom.

5. MOTO SUSRETI STRMAC

Uspje3no su odrZani 22. Moto susreti na Strmcu od 12.-13. srpnja. Moto susreti na Strmcu
pruiaju brojnim posjetiteljima obilje glazbenih i sportskih sadraja, a ne zaboravlja se na
dobru ponudu jela i pi¢a. Tijekom Moto susreta Strmac posjeti preko 3000 posjetitelja medu
kojima su i stalni gosti iz 29 moto klubova iz cijele Hrvatske i inozemstva. U vrijeme moto
susreta Strmac je zaista oaza dobre zabave, osvjeZenja i dobrih motocikala u kojima uZivaju
svi moto zaljubljenici i ljubitelji brzine.
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UKUPAN IZDATAK: 30.000,00 kn

ANALIZA | OCIENA: lake se manifestacija odriava na izletistu Strmac, za turistitku ponudu
grada i cijelog novogradiskog kraja ima znadajnu ulogu. Tijekem tri dana trajanja
manifestacije kroz grad prode znadajan broj posjetitelja i gostiju koji podiiu cjelokupan
turisti¢ki promet na podrudju grada. Cbzirom na tradiciju odriavanjz, sadriaje i broj
posjetitelja Turisticka zajednica grada je ovu manifestaciju uvrstila medu najznacajnije
manifestacije.

6. NOVOGRADISKO GLAZBENO LIETO

Organizirano  24. NovogradiSko glazbeno ljeto od 14. kolovoza do 18. kolovoza.
Manifestacija obiluje bogatim sadrZajima, a koji imaju kulturni, zabavni, gospodarski te
gastronomski karakter. Koncept manifestacije je specifian i kao takav jedinstven u Hrvatskoj
te ima medunarodni karakter. Kao i svake godine, osim dinamifnog i bogatog programa
organizirani su i mnogi drugi festivaiski sadrZaji, jer je novogradiska ljetna manifestacija
orepoznata kao festival glazbe, gastronomije, kulture, sporta i dobre zabave Sastoji se od:

PET TEMATSKIH GLAZBENIH VECERI

Nastupali su:
Veéer klasike
Damir Kukuruzovica i Django group

Rock vefer

The Rocekri, zagrebacka grupa Twins Rock, Silente, Darko Rundek & ekipa

Tamburaska veder
TS Rubato i Berde Band, Bosutski bedari, Maja Suput
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Zabavna vecer
Kao i dosadainjih godina krenula s festivalom “Djeca pjevaju hitove”, Ljubavnici i
glavna zvijezda zabavne vederi 24. NG Ljeta je regionalno popularni Zeljko Joksimovié.

Veder tradicije i folklora
FA Zagreb-Markovac

SAJAM ENO, GASTRO PONUDE | SUVENIRA

{sajam obrtnika, poduzetnika, OPG-a}

Sajam autohtonih proizvoda (eno, gastronomskih i suvenira, proizvodi iz kuénih radinosti iz
razlic¢itih krajeva Hrvatske). Na sajmu su mnogi izlagali {(OPG-i, agroturisticke zadruge,
turisticka seoska domacdinstva, turisticke zadruge, klasteri, proizvodaci suvenira, kuéne
radinosti, 3kolske zadruge i dr.) iz razli¢itih krajeva Hrvatske predstavili svoje autohtone
proizvode. Sajam je trajao tri dana od jutarnjih sati pa sve do kasno u veleri.

CRAFTING FEST
U organizaciji domaceg proizvodaca piva BoSnjak odrian je peti Crafting na kome su se
okupili domadi proizvodadi piva iz Hrvatske. Crafting je odrZan u gradskom parku.

U protekle 24. godine ,Novogradisko glazbeno ljeto” ponudilo je Siroki spektar sadrzaja-
izloZzbe slika i skulptura, izloibe fotografija, izloZbe tradicijskih glazbenih instrumenata,
izlozbe starih automobila, predstavljanje starih zanata, predstavljanje slavonskih suvenira,
promocija proizvoda malih obiteljskih gospodarstva, nastupi udruga u kulturi, koncerti
{tamburaska glazba, zborovi, puhacki orkestri, folklorne skupine, rock bandovi, jazz, punk,
hip-hop i dr.)

.. R
oy

£

“ S&W"?"

NOVOSRADEERE G ATREND LITO

CENERALM FOKRIVITEL] wp

LJE

#ngljeta201%

25

RLATH: POKROY

=

sty g




%

@
UKUPAN IZDATAK: 341.521,44 kn
ANALIZA | OCIENA: Manifestacija Novogradisko glazbeno ljeto je najveda je i najznacajnija
manifestacija Grada Nove Graditke. Vel tradicionalne manifestacija okuplja vedi broj
sudionika i gostiju koji dolaze sa cijelog podruéja RH. U prosjeku manifestaciju posjeti oko
40 000 posjetitelja.
Korist njenog odriavanja je viSestruka:
- promocija turistickih sadrZaja
- prodaja proizvoda OPG-a
- korist za sve turisticke subjekte { ugostiteljski objekti, hoteli, prencéista }

7. IN MEMORIAM TOSE PROESKI

Dvanaestu obljetnicu tragitne pogibije velike glazbene ikone ToSe Proeskog Turistitka
zajednica grada obiljeZila je ispred Sportske dvorane Ekonomske i elektrotehnitke Ekole
okupili su se uzvanici kako bi zapalili svijede i poioZili vijence ispred spomenika Tose
Proeskog. Odrian je tradicionalni maraton sporiasa iz Makedonije Nova Graditka —Krugevo.
Turisticka zajednica je ugostila sportase-maratonce. Maraton pod nazivom ,,Maraton ljubavi”
od Nove Gradidke do Krufeva dug je S00 kilometara, otprilike 80 sati tréanja.

Od 10. do 14. listopada delegacija Grada Nova Gradiska u sastavu Turistitke zajednice i
rukometnih veterana grada Nova Gradiska, boravila je u Makedoniji. Tradicionalni ,, In
memoriam ToSe Proeski” koji posljednjih dvanaest godina prijateljstvom i uspomenama
spaja Mzakedeniju i Hrvatsku, Krudevo | Novu Gradisku, prosle godine je po peti put obiljeien
u Makedoniji. U Dojranu Novom je odrian turnir rukometnih veterana.

UKUPAN IZDATAK: 7.00C,00

ANALIZA | OCIENA: Manifestacija se organizira u suradnji s rukometnim veteranima Nova
Gradidka. Zahvaljujuéi njihovoj suradnji i povezanosti sa sportagima iz Republike Makedonije
Novu Gradisku svake godine posjeti 50-60 gostiju iz Makedonije §to poveéava promet u
ugostiteljskim objektima i povedava broj nofenja u nasim smjestajnim objektima.

8. ADVENT U NASEM GRADU

Advent u naSem gradu organiziran je u gradskom parku. Gradski park je pretvoren u
»Carobnu 3umu”. Postavljeno je vede kiizaliite sa krufnom stazom, te zabavna i gastro zona
pored fontane. Tijekom cijelog mjeseca prosinca, organizirano niz dogadanja i sadrzaja za
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djecu i odrasie. Nabavljene su dvije nove sajamske kucice u kojima je ponudena gastro i eno
ponuda te Kuca Djeda Bofiénjaka, u kojoj su djeca uZivala sa Djedom BoZi¢njakom, Elzom i
Olafom, vilama i vilenjacima. Uz pomoé Drustva naSa djeca Nova GradisSka i Rodendaonice
svakodnevno su organizirane radionice, igre i niz drugih sadrZaja. Svakog vikenda odrzavali
su se koncerti, te paljenje adventske svijee u suradnji s naom Zupnom crkvom. Nastupali su
Gradska glazba, Plesni studio Marine Mihel&i¢, PS Aurora, HPD Granicar, PS Matice hrvatskih
umirovijenika  Zupni crkveni zbor, Barbara Dautovi¢, DJ Yakka, s ve¢ tradicionalnim
dogadajem Sretna Nova Gradiska. U cijelom parku svijetlilo je milijun lampica, boZiéni ukrasi,
borovi, glazba... ugodaj u koji je ulozeno mnogo truda.

U okviru Adventa u nasem gradu odrZan je i dvanaesti BoZi¢ni sajam u Drustvenom domu,
20. i 21. prosinca. Sajam je okupio oko 60 izlagaca iz Brodsko-posavske, PoZesko- slavonske
, Sisatko moslavacke Zupanije i susjedne BIH. Zahvaljujudi uspjesnoj dugogodisnjoj suradnji s
broinim udrugama i institucijama  osmisljen je bogati kulturno umjetnicki program za
izlagace i posjetitelje. U programu su sudjeiovale udruge u kulturi grada: HKUU Trenk ,Plesna
skupina Marine Mihel€ié, Djedji vrti¢ Nova Gradiska, RS Fashin-modna revija.

UKUPAN {ZDATAK: 100.960,19 kn

ANALIZA | OCIENA: Rezultat organizacije Adventa u naSem gradu u gradskom parku
(Carobna Suma )} s novim sadriajima, je veéa posjeéenost i odliéne reakcije posjetitelja.
Uspjesno je organiziran i BoZi¢ni sajam koji okuplja veliki broj izlagada i pruZa moguénost
nasim sugradanima i gostima da u susret boZicnim blagdanima, svojim prijateljima,
poznanicima, ¢lanovima obitelji i drugima kupe i poklone domacde proizvode. Izraden je i
katalog izlagaca.

Napomena: Dio troSkova prebacen je u 2020.godinu.

Adventski kalendar
Nowve Gradiska
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9. DOCEK NOVE GODINE NA OTVORENOM

Docek Nove godine na otvorenom manifestacija je lokalnog karaktera. Qrganizira se na

otvorenom gradskom sredisnjem trgu. Na dofeku je nastupio Vagabundo band, u ponoé je
organiziran vatromet.

UKUPAN iZDATAK: 2.458,15 kn

ANALIZA § OCIENA: | nadalje treba nastaviti s dofekom Nove godine na otvorenom kao Sto
se organiziraju i u svim gradovima diljem Hrvatske. Na doéeku se okupi veliki broj gradana
grada i ckolnih mjesta.

Napomena: Za dotek Nove Godine vedine troskova se prebacuje u iduéu godinu.

1.2. Sportske manifestacife
MEMORUALNI TURNIR U RUKOMETU ,,IN MEMORIAM IVO PETRANOWIEY

Turnir rukometnih veterana je sportska manifestacija medunarodnog karaktera. Turnir se
organizirao, od 25.do 26. sijeénja, deveti put na kome je sudjelovalo 16 muskih i 10 2enskih
veteranskih ekipa s prostora gitave regije {Makedonija, Slovenija, Bosna i Hercegovina, Srbija,
Hrvatska).

Dogadaj se organizira u spomen na Ivu Petranovié. Ive Petranovié, je bio jedan od
najdugovjelnijih sportskih novinara u Hrvatskoj, ali i povjesnifar sporta, autor knjiga,
dugogodidnji aktivni sportski djelatnik, trener, sudac, sportski pedagog, aktivni sportski
djelatnik. Napustio nas je dana 09.01.2013. u 73. godini Zivota.
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RUKOMETNIH VETERAN

SUBOTA OD 09h do:18)

UKOMETNL VETERAR
OVA GRADISKA

DLAGALIETE 4.3
RVATSKE SUME

UKUPNI 1ZDATAK: 12.122,50 kn

ANALIZA | OCJENA: Manifestacija se organizira u suradnji s rukometnim veteranima Nova
Gradiska. Zahvaljujuéi njihovoj suradnji i povezanosti sa sportadima iz susjednih zemalja
Novu Gradisku svake godine posjeti oko 300 sudionika koji u gradu borave od Cetvrtka do
nedijelje. Ova sportska manifestacija jedina je u gradu koja popuni sve raspoloZive smjestajne
kapacitete, ne samo na podrucju grada vec i okolice. Rezultat odriavanja ove manifestacije je
povedanje broja nocenja i dolazaka te povedanje ukupnog turistickog prometa u smje3tajnim
i ugostiteliskim objektima na podrudju grada. Turnir se tradicionalno odrZao devetu godinu,
te osim $to je ekonomski opravdana, vaian je dogadaj u razvoju i promociji turizma
novogradiskog kraja.

1.3. Ostale manifestacije i dogadanja
UKUPAN IZDATAK: 2.500,00 kn

Oldtimer club Classic 99 organizira vrio vrijedne manifestacije , a vezane za staru tehniku.

1. OLDTIMER SUSRETI!

Odriani su 18. Medunarodni susreti oldtimera. Ovaj susret ponudic je neke sasvim
jedinstvene vozne primjerke jedine svoje vrste u Hrvatskoj, Sto daje jedinstvenost i samoj
manifestaciji. Organizatori ove manifestacije Oldtimer club Classic 99 i njihova Zivotna strast,
avanturizam, omogucéuju  sjajnu promociju geografskih i gastronomskih bogatstava
novogradikog kraja. Manifestacija je okupila viSe od 150 sudionika iz Republike Hrvatske,
Bosne i Hercegovine i Slovenije.
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ANALIZA | OCIENA: Clanovi novograditkog Oldtimer kluba tijekom godine aktivno promidu,
unaprjeduju i provode aktivnosti vezane za oCuvanje starodobnih vozila koji imaju status
oldtimera. Takoder organiziraju rekreativna i kulturna druZenja €lanova u svrhu ofuvanja
kulturne bastine oldtimer vozila. Ve dugi niz godina sudjeluju u ,Noéi muzeja”.

2. GRAM FEST

Gastronomska manifestacija koja se odrzala tre¢i put na srediSnjem gradskom trgu,
12. sijeénja, povodom medunarodnog priznanja RH. Na natjecanju u kuhanju graha je
sudjelovalo 27 natjecateljskih ekipa.

3. U CAST BLIESKU- FESTIVAL COBANCA

Manifestacija se odrzala treéi put, 30.travnja na srediSnjem gradskom trgu, a u znak
sje¢anja na heroje Domovinskog rata, kao i cijelu vojno redarstvenu operaciju ,Bljesak”.
Manifestacija se sastojala se od natjecateljskog djela-natiecanje u kuhanju éobanca, na kome
su sudjelovale 20 ekipe, te glazbene manifestacije “U Cast Bljesku“-revija domoliubnih
piesama na kojoj su nastupili Tamburaski orkestar HRT-a , Klapa HRM Sv. luraj i na kraju
koncert TS Satir. Manifestacija se odvijala pod pokroviteljstvom Predsjednice Republike i
Ministarstva cbrane.




3000200
NGUA GRADISKA:
CUEMITRG -~

00198

ANALIZA | OCIENA: Ove nove gastronomske manifestacije koje su se organizirale po drugi
put pokazale su se vrlo uspje$ne i izuzetno posjeéene. O tome najbolje govori broj
natjecateljskib ekipa koji se prijavio. Prijavljene ekipe bile su i iz susjednih Zupanija, 5to je i
cilj manifestacije, dolazak gostiju iz drugih krajeva.

1.4. Potpore manifestacijama

Potpore su dodijeliene u materijalu udrugama za pomo¢ u organizaciji dogadanja na
podruéju grada. HPD-u Grani€ar za Zupanijsku smotru pjevackih zborova, biciklistickom klubu
Psunj, za turisti¢ku biciklisticku rutu udruzi Regimenta.

UKUPNI 1ZDATAK: 1.097,03 kn

ANALIZA | OCIENA: Potpore razli¢itim dogadanjima i manifestacijama koje organiziraju
pravne osobe s novogradiskog podrudja odobrene su odlukom direktorice za donacije u
materijalu koje ne prenose iznos od 5.000,00 kn.

2. Novi proizvodi
1. SMART CITY-SMART TOURISM

Pametni grad (Smart City) teinja je ka razvoju cjelovitih i odriivih gradova, u kojima ce
kvaliteta ljudskoga Zivota, ali i odnosa prema prirodnoj okolini biti na znatno vecoj razini.
Gradani sa svojom kreativnodéu, znanjem i vje$tinama, zajedno s umreZenom gradskom
infrastrukturom te uslugama usmjerenim prema korisniku, predstavljaju glavne prednosti
suvremenih gradova u kontekstu postizanja gospodarskog rasta i bolje kvalitete Zivota.
Pametni grad definira se i kao grad koji zadovoljava sve potrebe, u potpunosti i efikasno, u
skiadu sa ili iznad standarda i ciljeva koje postavijaju lokalni, nacionalni i medunarodni
standardi odrZivosti. | uglavnom se temelji na upotrebi pametnih mreia (smart grid),
snaznijem uvodenju ICT tehnologija, internetskim povezivanjem svih objekata (Internet of
Things — loT) primjenom M2M {Machine to Machine) komunikacija, smanjenju onedis¢enja
okoli3a i povedanju energetske udinkovitosti

Pametni turizam (Smart Tourism). Turisti- po€inju traZiti inovativna iskustva ,krojena po
mjeri”, u odnosu na uobiéajene turisti¢ke rute kao Sto su razgledavanje spomenika i muzeja
ili pak dugi boravci na plaZi. Brojni su izazovi Pametnog turizma. Privladenje turista van
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sezone, koriStenje povijesne i kulturne bastine, poboijianje turistiékih iskustava te pristup
kulturnim informacijama samo su neki od njih.

Projekt je zapoceo suvremenim uredenjem grada stoga su nabavljene dvije pametne klupe, a
u nastavku projekta Smart City nabavijen je LED display. Led display je postavljen u sredistu
parka, na njemu se prezentira turisticka ponuda grada, smjedtajni objekti, ponuda hrane i
pica, a isto tako najavljuju se dogadaji i manifestacije, te video prikazi razli¢itih dofivljaja i
turisti¢kih atrakcija iz ponude grada.

Tijekom ljeta u velernjim satima, u suradnji s POU MAR organizirano je se Kino pod
zvijezdama, kino predstave za djecu i odrasle, 3to se pokazalo kao pravi turistiki doZivljaj.

UKUPAN IZDATAK: 116.250,00 kn

ANALIZA | OCIENA: Cilj projekta je podizanje kvalitete informiranja posjetitelja u destinaciji
na suvremen, pametan nadin. Uredenje grada u modernom smislu koristedi suvremene
tehnologije infermiranja, te stvaranje branda — Nova Graditka-pametni moderni grad! Kao
jedan od najmladih gradova trebac bi biti i najpametniji, naimoderniji.

2. VRATA SLAVONUE-ZATVOR U FRIEDRICHSDORFU

Na inicijativu  Turisticke zajednice grada Nova GradiSka kandidiran je projekt Centar za
posjetitelje Vrata Slavoniie u Fond za razvoj turizma. Predmet ulaganja prijavljenog projekta
je adaptacija i multimedijalnc opremanije zgrade ,Starog zatvera” u Novoj Graditki-1.faza.
»Stari zatvor” zasigurno je uz Crkvu Sv. Terezije prepoznatljiv simbol Grada Nove Graditke te
za grad ima veliku kulturno-povijesnu vrijednost. Bez obzira na dosada&nja ulaganja, “Stari
zatvor” jos uvijek je nedovoljno iskoriSten resurs. Vodedi raéuna o otuvanju kuliurne bagtine
nuZno je osigurati dodatne sadriaje radi valorizacije i razvoja lokacije. Nedostatak popratnih
sadriaja koji bi mogli privudi vide posjetitelja sigurno je jedan od uzroka nedovoijne
iskoristenosti prostora. Kako bi se iskoristio puni kulturno-drudtveni i turisticki potencijal
potrebna su daljnja ulaganja, koja su nuina | da bi se gradevina obnovila i spasila od
propadanja.

Projekt je prodao i ostvario potporu od 400.000,00 kn.

ZASTO NOVA GRADISKA-VRATA SLAVONUE?

1. Povolijan prometni poloZaj Grada Nove Gradike &ini ga idealnim mjestom za
predstavljanje turisticke ponude slavonskih Zupanija. Promet i turizam meduscbno su ovisni i
povezani . Tijekom turistitke sezone pored Nove Gradiske prolaze milijuni putnika-turista sto
stvara gradu idealne uvjete za razvoj tranzitnog i poslovnog turizma.

2. Blizina velikih emitivnib turistickih tr#i$ta-pojedinaéno destinacije u Slaveniji teke mogu
privudi vedi broj posjetitelja, no Slavonija kao turistitka destinacija moZe ponuditi razlicite
turisticke doZivljaje i sadriaje.
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3. Mala udaljenost od Nove Gradiske do turisti¢kih atrakcija (kulturno-povijesna bastina,
parkovi prirode...} u Slavoniji
4. Potreba svih slavonskih destinacija —ulazak u Novu GradiSku, na Vratima Slavonije ,
pribliziti i prezentirati svu prirodnu, kulturnu, gastro ponudu i ostale turisticke atrakcije
potencijalnim posjetiteljima. Objedinjene informacije, prezentacije o turistikim sadriajima
koji ih ofekuju na putovanju kroz Slavoniju.
4, Nova Gradiska je grad u kome se tijekom cijele godine organiziraju raziicita dogadanja i
manifestacije, koje svojim sadriajima priviade veliki broj posjetitelja {Pokladni dani,
Novograditko glazbeno ljeto, Kino na otvorenom, Advent u nasem gradu, gastronomske
manifestacije, kulturna i tradicijska dogadanja

5. Standard boravka turista u turistickoj destinaciji je najznacajniji dio ponude. Grad Nova
Gradiska uredenjem grada, podiZe standard, iz godine u godinu na vrlo visoku razinu. Ulazu
se znacajna financijska sredstva u uredenje grada , izgradujuéi novi brand modernog, lijepog
,pametnog grada.

ZATVOR U FRIEDRICHSDORFU

U okviru centra posebna turistitka atrakcija je Zatvor u Friedrichsdorfu®. Stari zatvor je
smjesten u samom srediétu grada, kao dio stare zasti¢ene gradske jezgre. Zatvor je potrebno
L0Zivjeti” i pretvoriti u turisticku atrakeiju.

Obnovio bi se u skladu s konzervatorskom studijom te zadrZao svoj izvorni oblik. Na temelju
povijesnih istraZivanja i utvrdenih &injenica u zatvoru ce se za posjetitelje osmisliti igra ,Bijeg
iz zatvora”.

Posjetitelji ¢e biti zatvoreni u zatvor iz kojeg bi trebali pobjec¢i uz pomo¢ prica o
zatvorenicima. U pricama e se nalaziti kljuc bijega.

Stari zatvor ¢ée svojom obnovom zasigurno postati turisticka atrakcija. Njegov koncept je
osmisljen da razigra madtu posjetitelja, imat ¢e poeti¢ni i misti¢ni aspekt, bit ¢e zabavan i
poudan i §to je najvainije oZivjet ¢e se i ofuvati kulturna bastina. Zbog blizine i dostupnosti
grada velikim urbanim podruégjima, za oCekivati je veliki broj posjetitelja. Centar ¢e imati
ulogu interpretacijske i edukacijske namjene, upravljanja atrakcijama, sadriajima |
aktivnostima na lokalnoj razini te ¢e postati klju€an u razvoju turizma Grada Nove GradiSke
ali i gire okolice. Prostor nekadadnjeg zatvora biti ¢e pretvoren u srediSnje mjesto susreta
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tradicionalnog i suvremenog, kulture i turizma, stanovnika grada i turista, objekt koji ¢e
zasigurno promijeniti i odnos gradana prema prostorima bivieg zatvora u kojima je
smjesten. Ovakav objekt jamstvo je turistitkog, ali i gospodarskog rasta i razvoja.
Povetanjem broja posjetitelja i turista povedati ce se i turisti¢ka potronja koja ée utjecati na
rast direktnog i indirektnog zapo3ljavanja, rast poduzetnitke aktivnosti (ugostitelji, hotelijeri,
iznajmljivaci smjedtaja, proizvodadi hrane, pica i suvenira), aktiviranje neprivrednih resursa,
te u konadnici osnaZivanje regionalnog razvoja.

U akcijskom planu razvoja turizma uz centar za posjetitelje Vrata Slavonije planira se
izgraditi i Vidikovac ,Vrata slavonije” na brdu Slavéa iznad grada koji ¢e biti vidljiv svim
posjetiteljima koji se kreéu medunarodnim koridorom, projekt je u pripremi, te nastavak
uredenja Setnica, pjeacke staze i biciklistitke ceste. Nova Graditka ima uredenu ,Setnicu
Novogradiskih zanimljivosti”, koja se ureduje u drugoj fazi, a smjetena je odmah uz prostor
Starog zatvora. Setnica je povezana sa biciklistitkom i pjesatkom stazom Franjo Belar Dida,

na Slavei, na vel postojecu rutu, planira se urediti piefacko-biciklistitka ruta do vidikovea.
Projekt je u pripremi.

Neizostavni dio nove 3arene novogradiSke turisticke price je Slavonski duéan. Ureduje se
novi prostor u biviem Varteksu, u okviru kojeg ¢e se otvoriti | kuSaonica domacih proizvoda.
Slavonski duéan se pokazao kao vrlo uspje$an i vaian dio turisticke ponude grada te ¢e
preseljenjem u novi prostor i razvojem niza drugih aktivnosti keje ée se odvijati u sklopu
ducana Nova Gradiska imati kompletnu pricu za dovodenje posjetitelja u grad i povecanje
turisti¢kog prometa.

Hi. KCMUNIKACUA VRUEDNOSTI
1. Online komunikacijo
1.1. internet oglasavanje

Online oglaSavanje ili internet marketing je ogladavanje proizvoda i usluga putem Interneta.
Pratenje razvoja novih trendova iznimno je zahtjevan posac | jedan od kljunih faktora
uspjesne online kampanje. Kljuéna prednost online oglasavania je njegova daleko ni%a cijena
od npr. oglaavanja u tisku, na TV-u ili radiju. Oglasavali smo se na sljedeéim portalima: Ng
buntovnici, Slavonski .HR. Takoder smo facebook stranicu unaprijedili i angaZirali tvrtku koja
vodi kompletno oglasavanje na drustvenim mreZama.

UKUPAN IZDATAK: 17.000,00 kn
ANALIZA | OCJENA: Oniine ogladavanje, internet oglasavanje, web marketing, digitalni
marketing, sve su to sinonimi koji opisuju pojam oglasavanja usluga i proizvoda na internetu.

1.2. Internet stranice i upravijanje Internet stranicama
lzradena je nova Internet stranica-Novogradiske glazbeno ljeto, te su se redovito su

objavljivale informacije o novim turistickim sadrZajima i svim dogadanjima na nagem
podrudju, koja su interesantna za posjetitelje i gradane.
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UKUPAN IZDATAK: 841,80 kn
ANALIZA | OCJENA: Web stranice turisticke zajednice dosta su posjeéene i sadrie sve
informacije, te najavijuju sva dogadanja u naSem gradu.

2. Offline komunikacija
2.1. Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora

Tijekom 2019. Turisti¢ke zajednica grada Nove Gradiske je promotivnu kampanju realizirala
u suradnji s Turistitkom zajednicom Brodsko posavske Zupanije, promovirala turisticka
ponuda grada i najave manifestacija. Promotivne kampanje su se provodile na u suradnji s
Tvrtkom Star digital d.o.o iz Zagreba. Sve turisti¢ke aktivnosti, ponuda i sadrZaji objavljivali su
se na Explorecroatia.eu, Narodnom radiju i Native network.

Sredstva za udruZeno oglasavanje dobivena su od Hrvatske turisticke zajednice te utroSena
temeljem medija plana na koji suglasnost daje Hrvatska turisticka zajednica. Razliku
sredstava u iznosu 20% sufinancirac je gradski proraun.

UKUPAN IZDATAK: 7.511,67 kn

ANALIZA | OCIENA: Program udruZenog oglasavanja strateski je vrlo vazan program Hrvatske
turisticke zajednice i namijenjen je cijelom turistickom sektoru, jer se ti programi odnose
isklju€ivo na ponudu i programe u predsezoni i posezoni , dok se na kontinentu odnose na
cijelu godinu. Upravo je produljenje sezone i jatanje turizma na kontinentu jedan od glavnih
cilieva Strateskog marketinskog plana i Strategije razvoja hrvatskog turizma.

Program udruZenog oglaavanja je vrlo vaian jer putem njega se postize bolja vidljivost
ogladavanja nase ponude i nasih sadrzaja, a samim time i na3e destinacije.

2.2. Opce oglasavanje

Ogladavanje se obavljalo putem glasovnih i tiskovnih medija -Radio Psunj, Novogradiski
godiinjak-Novagra, Cajtung, Radio Bljesak, Radio Prkos, Ugostiteljstvo i turizam, Radio
Slavonija, SBTV idr.

UKUPAN IZDATAK: 31.225,00 kn

ANALIZA | OCIENA: Ogladavanje je jedna od osnhovnih zadada turistickih zajednica.
Oglasavanje turistitke ponude, razii¢itih dogadanja i manifestacija uglavnom je bilo putem
lokalnih medija.

2.3. Brosure i ostali tiskani materijali

lzradeni su plakati, letcii pozivnice za sve odriane manifestacije. lzdan je katalog s popisom
izlagata s manifestacije Advent u nasem gradu. Tiskani su i ostali letci, plakati i pozivnice za
potrebe organizatora razlicitih dogadanja.

UKUPAN IZDATAK: 1.682,50 kn
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ANALIZA | OCJENA: Tiskanje i izdavanje promotivnog materijala, jedna je od osnovnih zadada
TuristiCke zajednice. Promotivni materijal osim posjetitelja i gostiju grada koriste i sve udruge
s podrudja grada prilikom organizacije razlicitih dogadanija ili gostovanja izvan grada.

W, DISTRIBUCLA | PRODAMA VRUEDNGSTI
1.Sajmovi
1.1 Berlin-Grune Woche

Na 84. medunarodnom sajmu prehrane i poljoprivrednih proizvoda, Nijemcima omiljenom
»Zelenom tjednu® (Griine Woche), medu vise od 1600 izlagata iz 66 driava, izlagali su élanovi
klastera Slavonska ko3arica. Obzirom je Turisticka zajednica €lanica klastera te dobila svoje
mjesto na ovom sajmu uputila je predstavnike {OPG Soki¢ ) na sudjelovanje.

1.2 Festival miadih vina zagreb

Turistitka zajednica je uputila predstavnike na Festival mladih vina koji se odr?ao od 5. - 8.
11. na Trgu bana Josipa Jeladi¢a u Zagrebu.

Festival miadih vina zamidljen je kao mjesto promocije i prodaje miadih vina, ali i promocije
podrudja iz kojih ta vina dolaze i osmisljen je kao mjesto na kojem posjetitelji mogu kudati i
kupiti mlada vina te uZivati u ckusima ieseni.

UKUPAN IZDATAK: 3.578,00 kn

ANALIZA | GCIENA: Sajmovi se organiziraju u suradnji s proizvodadima domadih proizvoda |
idealan su nacin promocije turisticke ponude. Zajednitkim nastupima s proizvedadima hrane,
suvenira i izvodadima kulturno umjetnickog programa na vrlo efikasan nadin se predstavi
penuda naseg kraja.

2. Posebne prezentacife

DIVANI ZAGREB

U vinoteci Kavane Procaffe u Zagrebu odriana je posebna prezentacija, na kojoj su
turistitku ponudu Slavonije predstavili svi slavonski direktori. Pod simboli¢nim nazivem
»Divani®, uz vrhunska slavonska vina i najfinija jela.

UKUPAN IZDATAK: 1.090,13 kn

ANALIZA | OCIENA: Posebne prezentacije su jedna od osnovnih zadaca turisti¢kih zajednica
koje sufinancira Hrvatska turistitka zajednica. Posebne prezentacije nada turisti¢ka zajednica
realizira u suradnji s TZ Brodsko posavske Zupanije. Nada destinacija cdabrala dva kljuéna
proizvoda , a to su gastronomija i turisticke manifestacije. Ove prezentacije smatramo
korisnima i uspjesnima. Osim promocije turisticke ponude naSeg kraja, proizvoda&ima
domacih proizvoda i rukotvorina omoguduje se plasman njihovih proizvoda. Ostale posebne
prezentacije odriane
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V. INTERNI MARKETING
1. Edukacijo {zaposleni, subjekti javnog i privatnog sektora)

U organizaciji sustava turisti¢kih zajednica, Ministarstva turizma, ali i drugih subjekata iz
podrudja turizma organizirani su razli¢iti struéni seminari, radionice i edukacije. U skladu s
moguénostima, a vodeéi rafuna o temama i sadrZajima, sudjelovali smo na nekima od njih.
Seminari i radionice vezani su za dono$enje planova, izvje$éivanja i ostalih tema vainih za
redovito funkcioniranje ureda. Osim redovitih seminara i radionica Turisticka zajednica je
sudjelovala na:

1.1 Place2go

PLACE2GO medunarodni sajam turizma odrian je od 15. do 17. oZujka u Areni Zagreb uz
Sjevernu Makedoniju kao zemlju partnera. Vise od 200 izlagaca iz 22 zemije, nagradne igre,
struéni paneli i atraktivna predavanja iskusnih putnika i poslovni susreti — obiljezili su najveci
osmi Medunarodni sajam turizma.

1.2 Dani hrvatskog turizma

Dani hrvatskog turizma (DHT) koji se odrZava u organizaciji Ministarstva turizma, Hrvatske
turisti¢ke zajednice i Hrvatske gospodarske komore od 2. do 5. listopada 2019. odriani su po
prvi put u Slavoniji.

Na trodnevni programu ove manifestacije odrZalo se niz edukativnih radionica i prezentacija,
tradicionalni susret s predstavnicima Vlade RH te Hrvatski turisti¢ki forum.

Turistitka zajednica grada Nove Gradiike je bila domacin zajedno s TZ Brodsko posavske
Zupanije na salasu Savus. '

UKUPAN IZDATAK: 7.106,21 kn

ANALIZA | OCIENA: Edukacija zaposlenih u turistickoj zajednici i svih ostalih pruZatelja
turistickih usluga je neophodna te se nastoji provoditi u skladu s financijskim
mogucénostima.

2. Koordinacija subjekata koji su neposredno ili posredno ukljudeni u turisticki promet

Koordinacija se obavlja izmedu turistickih zajednica Klastera Slavonija i {lanova PPS
destinacije, te na skup$tinama turistickih zajednica.

UKUPAN IZDATAK: 14.691,07 kn

ANALIZA | OCIENA: Na zajednitkim koordinacijama osmisljavaju se programi u kojima se
predstavlja zajedni¢ka turisticka ponuda, zajednicki nastupi na sajmovima i posebnim
prezentacijama te ostale aktivnosti.
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Vi. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA

UKUPAN IZDATAK: 11.506,00 kn
1.Proizvodnjo multimedijalnih materijala

lzraden je promotivni film u produkciji TZ Nove Graditke povodom 100 oblietnice
novogradiske gimnazije. Film je snimio Alen Kocié.

UKUPAN [ZDATAK: 5.300,00 kn
2.Banka fotografijo | pripreme u izdavastvy, suradnja s medunarodnim institucijamea

Suvremeni turizam je kulturno, drudtvenc i materijainoc izgraden kroz fotografije. Turizam je
druStveni obicaj koji je oblikovan fotografskom kulturom kamere i slike, a fotografija je
presudna u izgradnji turisticke vizualne prirode razgledavanja i promatranja. Fotografije su
dio promotivnih materijala za turizam.

UKUPAN IZDATAK: 6.200,00 kn
ANALIZA | OCIENA: ZabiljeZeni su i fotografirani svi vainiji dogadaji u gradu te manifestacije
kako bi ostale trajno zabiljefene u povijesti.

3. Nogrode | priznonj
Organizirana je nagradna igra na fb stranicama Turistitke zajednice povoedom Valentinova.
UKUPAN IZDATAK: 552,00 kn

Vil. OSTALD
1. Projekti

Svake godine Turistitka zajednica pie i prijavijuje projekte na natje€aje Ministarstva turizma
Hrvatske turistiCke zajednice, EU Fondove i ostalo. Dobivena je potpora za Smart City Smart
Tourism u iznosu od 27.000,00 kn.

Vil ZAKUUCAK

Tijekom 2019. godine nastojalo se §to kvalitetnije realizivati zadace planirane Planom i
programom rada. Vidljivo je da je ostvareno vide prihoda u odnosu na 2018. zahvaljujuéi
naporima i trudu djefatnica u pronalaZenju sponzora | donatora za manifestaciju Ng ljeto, te
pisanju projekata i ostvarivanju bespovratnih potpors. Takeder su se poveéali i izvorni
prihodi u odnosu na 2018. godinu, Sto je rezultat provedenih mnogobrojnih aktivnosti i
dogadanja koji su povecali broj dolazaka i nodenja | doprinijeli povedanju ukupne turistitke
potrosnje.

Zbog malog izvornog prorauna Turistitka zajednica je ovisna o proracunskim sredstvima |
potporama iz drugih izvora.
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" Tijekom 2019. godine postavijeni su akcijski | strateSki ciljevi razvoja turizma u gradu Nova

Gradifka koji se naslanjaju na razvoj projekta ,Vrata Slavonije, razvej aktivnosti kroz
Slavonski ducan te druge akcije povezane s centrom 2a posjetitelje poput vidikovca te
uredenja Setnice i pjesackih staza.

Nova Gradiska se definirala novim logotipom i sloganom Nova Gradiska-Novi Do3ivijaji, te ¢e
nastaviti razvijati brand pametneg, modernog grada.

TURISTICKI URED /! PREDSJEDNIK:
DIREKTORICA: Vinko Grgi¢, dipl.ing.arh.

V.5 €

URBROJ: 23/20
MNova Gradiska, 20. oZujak 2020.




FINANCUSKO 1ZVIESCE 7A 2019,

‘ Rasl%odl za radnike

258.360,81

260.000,00

260.896,52

. Prih;dé od boravi$ne pristojbe 3366 65 %3,‘{3{};@{} 33,680,571 i 3% 110%
2. IPrihodi od turistitie élanarine 136.528.00 150.000,00 152,735,322 1 11% 112%
3. |Prihodi iz prorafuna opéine/grada/driavnog FELRC 1R BO0.000,00 BO8.608,85 1 60% 110%

3.1. |Grad Nova Gradigka 720.000,00 780.000,00 788.608,65 1 59% 109%

3.2. |Brodsko posavska Zupanija - - - 0 0% 0%

3.3. |Drzavni proradun - - - 0] 0% 0%

3.4. [Tz Brodsko posavske ¥ Zupanije 15.000,00 20.000,00 20.000,00 1 1% 133%

FOg YR fes 495.000,00 420.000,00 428.108,65 1 32% 26%

Chog ureda 240.000,0C 380.000,00 380.500,00 1 28% 158%

Prlhoda od drug:h aktivnostl -HRVATSKA

4, |TURISTICKA ZAJEDNICA F0.746,57 & 000,00 39,878,587 0,99 3% 56%
5 Prijenos prihoda prethodne godine {Visak

" Iprethodne godine ukoliko je isti ostvaren) 25,935 27 57.270,14 S7.2R0,14 i 4% 261%

&. [Ostali prihodi 242.115.04 A48, 038 00 T44.032,00 1 18% 100%
6.1. |Prihodi od zakupa 105.710,00 84.942,00 84.942,00 i 6% 80%
6.2. |Prihodi od sponzora i donatora 136.409,04 155.9580,00 155.990,00 i 11% 114%
6.3. [Prihodi od najma kombija 3.100,00 3.100,00 1 0.23% 0%

7. 10stali nespomenuti prihodi 783,19 4,703,558 4.76G3,55 1

22%

100%

Rashodi ureda

60.732,71

120.000,00

120.767,38

10%

198%

Stranica 1



FINANCIHSKO 1IZVIESCE 74 2019.

L 2.1

Poticanje i sudjelovanje u uredeniju

32.886,58

38.650,61

38.650,61

3%|

11%

Novi

149.879,38

1. |grada/opfine/mjesta/ (osim izgradnje

komunaine infrastrukture) 0,00 - 06,00 )] 0% 0%
2. |Manifestacije 558.781,89 550.000,00 545.907,74 1 46% 97%
2.1. Kulturno-zabavne 542.583,92 533.000,00 530.188,21 1 44% S57%
2.2. 1 Sporiske manifestacije 11.260,27 12.000,60 12.122,50 1 1,00% 107,60%
Z2.3. 1 Ostale manifestacije 2.913,59 2.500,00 2.500,00 i 0.20% 85%

Potpore manifestacijama (suorganizacija s

2.4. | drugim subjektima te donacije drugima za
manifestacije) 2.023,71 2.500,00 1.097,03 0,43 G.09% 54%

roizvodi 116.25 _116.250,0 1

( adu sa zakonskim propisima i

0,00

. |Online komunikacije 18.455,30 18.000,00 17.841,80 1 2% 96%
1.1. jinternet ogladavanje 16.914,00 17.000,00 17.000,00 1 1% 100%
Internet stranice i upravljanje Internet
1.2, {stranicama 1.541,30 1.000,00 841,80 0,84 0.07% 54%
2. |Cffline komunikacije 76.727,50 39.200,00 46.419,17 1 3% 53%
21 Oglasavanje u promotivnim kampanjama
" ljavnog i privatnog sekiora 35.655,51 7.500,00 7.511,67 1 1% 21%
Opce ogladavanje (Oglasavanje u tisku, TV
2.2. |ogladavanje...) 26.020,00 30.000,00 31.225,00 1,00 3% 120%
2.3. |BroSure i ostali tiskani materijali 12.012,99 1.700,00 1.682,50 1 0.14% 14%
2.4, |Suveniri i promo materijali 3.039,00 - 0,00 0 2% (0%
2.5. linfo table 0,00 - 0,00 0 0% 0%
Smeda signalizacija 0

s ' jmn
" |propisanim pravilima za sustav TZ} 3.500,00 3.578,00 1 0.29% 0,00%
2. {Studijska putovanja 0,00 - §]

Posebne prezentacije

Stranica 2



FINANCISKO 1ZVJESCE ZA 2019.

Edukacija {zaposleni, subjekti javrog |

1. |privatnog sektora) 8.261,12 7.000,00 7.106,21 1% 86%
5 Koordinacija subjekata koji su neposredno ii
" |posredno ukljufeni u turisti€ki promet 3.006,03 14.000,00 14.691,07 1% 488%

Magrade § priznanja {Projekt Volim Hrvatsku §
ostalo}

Proivodnja multimedijalnih atjala

552,00

2. iIstraZivanje trzista

0%

3. |Suradnja s medunarodnim institucijama

0,00%

Banka fotografija i priprema u izdavaitvu

Urbroj: 23/20
20.0%ujak, 2020.

TURISTICKI URED  »
DIREKTGRICA '
DINKA MATUEVIC, oec.

PREDSJEDNIK

VINKO GRGIC, dipling.arh.

V : Q\\Mﬂ
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TURISTICKA ZAJEDNICA

Grada Nova Graditka

Na temelju Clanka 15. Stavak 5. Zakona o turistickim zajednicoma i promicanju hrvatskog turizma, Clanka
20. Stovak 6. Statuta Turisticke zajednice grada Nova Gradiske i Clanka 55. Poslovniko o radu Skupstine
Turisticke zajednice grada Nova Gradiska Skupsting Turistithe zajednice groda Nove Gmdsska, na sjednici

odrianoj dana 30.0Zujka 2020., donijelo je sljedecu

ODLUKU

Usvaja se izvjesce o ostvarenju plana | programa rada s finoncijskim planem Turisticke zafednice
grada Nove Grodiske za 2018.godinu

PREDSIEDNIK:
Vinko Grgid, dipl. ing.arh,

Py
" M’*” ? {m

Urbrej:23/20
Nova Gradisko, 30.07ujak 2020.

Trg kralla Tomisiava 4 | 35400 Nova GradiBlia | Tel/fax, ++3845 35 367 404
e-mail: tzgng@tzgnghr | wwwiizgng.bhe | OB 04Bg08g7724 | IBAN: HE30 2240 001 1300 3801 2



TURISTICKA ZAJEDNICA
Grada Nova Gradiska

Na temelju Clanka 17. Stavak 10. Zakona o turistickim zajednicama | promrcanju hrvatskog turizma,
Clanka 26. Stavek 4. Statuta Turisticke zajednice grada Nova Gradiske i Clanko 7. Stavak 4. Poslovnika o
radu Turistickog vijeca Turisticke zajednice grada Novo Gradiska Turistidhe vijee Turisticke zajednice
grado Nove Gradisko, na sjednici odrienoj dana 30.0Zujka 2020., donijelo j je sljededu

LUKU

Pribvaca se lzvjeile o radu direktorice turistitkog ureda Turisticke zajednice grada Nove Gradiske za
2018.godinu.

PREDSJEDNIK:
Vinko Grgi¢,dipl. ing.arh.

Urbrej:22/20
Nova Gradiska, 30.0iujok 2020,

Trgkralja Tomislava 4 | 35400 Nova Graditka | Tel fax. ++385 35 361 484
e-mail: tegng@tzpng.hr | wwwitzgnghe | OIB: 04840087724 | 1BAN: HR3g 2340 0091 1100 28212



