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Nova Gradiska, 18. lipnja 2021.

GRADONACELNIKU GRADA NOVE GRADISKE
-ovdje-

PREDMET: [zvjesée o ostvarenju godisnjeg programa rada i Jinancijskog plana
Turisticke zajednice grada Nove Gradiske za 2020. godinu

Sukladno Programu rada Gradskog vijeéa Grada Nove Gradiske Turisticha zajednica
grada Nove Gradiske dostavila je Izvjesée o ostvarenju plana i programa rada s financijskog
plana Turisticke zajednice grada Nove Gradiske za 2020. godinu.

Privitak izvje§éa sadrZi Odluku o usvajanju izvieséa o ostvarenju godiSnjeg programa
rada sa financijskim planom Turisticke zajednice grada Nove Gradiske za 2020. godinu
usvojeno od strane Skupstine Turisticke zajednice grada Nova Gradiska,

Navedeno Izvjesée dostavija se Gradonadelniku Grada Nove Gradiske radi
upucivanja Gradskom vijecu na razmatranje i prilvaéanye.
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Na temelju clanka 48. Zakona o lokalnoj i podrucnoj (regionainoj) samoupravi
("Narodne novine", broj 33/01., 129/05., 109/07., 125/08., 36/09., 150/11., 144/12., 19/13.,

137/15., 123/17., 98/19., 144/20) i Slanka 60. Statuta Grada Nove Gradiske ("Novogradiski
glasnik", broj 1/18. i 2/21.) donosim

ZAKLIUCAK

1. Utvrdujem Prijedlog zakljucka o prihvatanju IzvjeSéa o ostvarenju godisnjeg

programa rada i financijskog plana Turisticke zajednice Grada Nova Gradiska za 2020.
godinu.

2. Predlazem Gradskom vijecu Grada Nove GradiSke da razmotri navedeno Izvjesée i
donese Zakljucak u prilogu.

3. Za izvjestiteljicu na sjednici Gradskog vijeéa odredujem Ivanu MatoSevié, strucnu
suradnicu u Turistickom uredu.

REPUBLIKA HRVATSKA
BRODSKO-POSAVSKA ZUPANILIA
GRAD NOVA GRADISKA
Gradonadelnik

KILASA: 612-13/2]1-01/01
URBROJ: 2178/15-02-21-3
Nova Gradiska, 2021,
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Na temelju clanka 34. Siatuta Grada Nova Gradiska ( "Novogradiski glasnik”, broj
1718. 1 2/21.) GRADSKO VIJECE GRADA NOVE GRADISKE na sjednici, odrZanoj
2021, godine, donijelo je

ZAKLJUCAK

Gradsko vijece Grada Nove Gradiske prihvaia IzvieSée o ostvarenju godisnjeg
programa rada i financijskog plana Turisticke zajednice Grada Nove Gradiske za 2020.
godinu,

REPUBLIKA HRVATSKA
BRODSKO-POSAVSKA ZUPANLIA
GRAD NOVA GRADISKA
Gradsko vijece

KILASA: 612-13/21-01/01
URBROJ: 2178/15-01-01-21-4
Nova Gradiska, 2021.

PREDSJEDNICA
GRADSKOG VIJECA
Dinka Matijevié, oec.
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GRAD NOVA GRADISKA
Odsjek za drustvene djelatnosti
PREDMET: Dostava Izvje$ca o ostvarenju godi$njeg Programa rada i financijskog plana Turisticke
zajednice grada Nove Gradiske za 2020.

Postovana,

|
i
|
|
u privitku dostavljamo Izvje$ée o ostavrenju godisnjeg Programa rada i financijskog plana }
Turisti¢ke zajednice grada Nove Gradigke za 2020, godinu, te Odluku nadleZnog tijela o usvajanju istog.

\

S postovanjem,

TURISTICKI URED




®» TURISTICKA ZAJEDNICA

Grada Nova Gradiska

1ZVJESCE O OSTVARENJU GODISNJEG PROGRAMA
RADA | FINANCIJSKOG PLANA TURISTICKE
ZAJEDNICE GRADA NOVE GRADISKE ZA 2020.
GODINU

ozujak, 2021.
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lzvjedce o radu i o financijskom poslovanju Turistitke zajednice grada Nove Gradiske za
razdoblje od 1. sije€nja do 31. prosinca 2020. daje prikaz ostvarenih aktivnosti proiza&lih iz
usvojenog Programa rada za 2020., lzmjena i dopuna plana i programa rada za 2020., te
odluka Skupstine, Turistickog vije¢a i Nadzornog odbora Turisti¢ke zajednice.

Svoj rad tijekom 2020. usmjeravali smo na prezentiranje ponude destinacije, informiranje o
ponudi, isticanje lokalnih autohtonih vrijednosti kroz razna dogadanja i manifestacije te
poticali na kvalitetno pruZanje turistickih usluga.

lzvjedde se sastoji od nekoliko cjelina.

U prvom djelu obrazloZen je ,Turisti¢ki promet”, te naplata turistitke &lanarine i boraviine
pristojbe.

U ,Administrativnom marketingu” govori se o radu Turistickog ureda, Turistitko-
informativnog centra, te radnim tijelima Turisticke zajednice, kao i o0 ostalim administrativnim
poslovima.

Zakonom propisane zadace TuristiCcke zajednice izvrSavale su se kroz Dizajn vrijednosti
(Poticanje i sudjelovanje u uredenju grada, manifestacije, novi proizvodi), Komunikaciju
vrijednosti ( Online i offline komunikacija), Distribuciju i prodaju vrijednosti {Sajmovi,
studijska putovanja i posebne prezentacije), Interni marketing { Edukacija zaposlenih,
koordinacija subjekata ukljuéenih u turistitki promet), Marketinsku infrastrukturu
(Proizvodnja multimedijalnih materijala, formiranje baze podataka, banke fotografija i
priprema u izdavasStvu) i Ostalo {projekti).

U dijelu pod nazivom «Financijsko izvje$ée» daje se prikaz prihoda i rashoda Turisti¢ke
zajednice ostvarenih tijekom 2020. Financijsko izvjeiée je izradeno u skladu s propisima
Hrvatske turistitke zajednice i na temelju Kontnog plana Hrvatske turisti¢ke zajednice za
razdoblje od 01.01.2020. do 31.12.2020. Financijska izvie3¢a koja se predaju u FINU i
Drzavnom uredu za reviziju izradena su u skladu sa Zakoenom o knjigovodstvu neprofitnih
organizacija,

TURISTICKI PROMET 2020,

U gradu immameo 3 registrirana smjestajna ol

mjeitajna objekta sa 102 kreveta {Hotel Kralj Tomislav, Pansion

Slavonski biser, Apartmani i sobe Laganini, objekt u domaéinstvu- Tihana Dumendié).
NaZalost, s radom su prestala dva smjeStajna objekta prenoéiste i hostel ,Maksimilijan®, §to
je umanjilo broj smjestajnih jedinica (40).

Trenutno dakle u Gradu Nova Gradi$ka raspolaZemo s 102 smjeitajne jedinice.




U Tabelarnim prikazima iskazani su podaci o broju noéenja za 2020,

STRUKTURA NOCENJA STRANIH TURISTA PREMA ZEMLII PREBIVALISTA

¥ . o Broj Udio Udio Udio
Drzava Dolasci | Nocenja turisia dolazaka nocéenja turista

Hrvatska 1.566 4.350 1.568 66,05% 73,39% 65,99%
Bosna i Hercegovina 116 226 117 4,89% 3,81% 4,92%
Njemacka 112 189 112 4,72% 3,19% 4,71%
Portugal 5 175 5 0,21% 2,95% 0,21%
Srbija 79 161 79 3,33% 2,72% 3,32%
Litva 2 92 2 0,08% 1,55% 0,08%
Ttalija 66 91 66 2,78% 1,54% 2,78%
Francuska 48 77 48 2,02% 1,30% 2,02%
Kosovo 41 63 41 1,73% 1,06% 1,73%
Austrija 37 60 37 1,56% 1,01% 1,56%
Belgija 41 60 41 1,73% 1,01% 1,73%
Bugarska 47 50 42 1,77% 0,84% 1,77%
Makedonija 21 45 21 0,89% 0,76% 0,88%
Nizozemska 12 43 12 0,51% 0,73% 0,51%
Svicarska 30 37 32 1,27% 0,62% 1,35%
Siovenija 24 33 24 1,0i% 0,56% 1,01%
Madarska 18 31 18 0,76% 0,52% 0,76%
Rumunjska 20 20 20 0,84% 0,34% 0,84%
Ujedinjena Kraljevina 14 18 14 0,59% 0,32% 0,59%
Grika 17 17 17 0,72% 0,29% 0,72%
Poljska 5 13 5 0,21% 0,22% 0,21%
Letonija 4 1 4 0,17% 0,19% 0,17%
Turska 11 11 i1 0,46% 0,19% 0,46%
Cedka 8 9 8 0,34% 0,15% 0,34%
Ostale azijske zemlje 4 8 4 0,17% 0,13% 0,17%
SAD 4 5 4 0,17% 0,08% 0,17%
Danska 2 4 2 0,08% 0,07% 0,08%
Spanjolska 2 4 2 0,08% 0,07% 0,08%
Albanija 3 3 3 0,13% 0,05% 0,13%
Australija 3 3 3 0,13% 0,05% 0,13%
Ostale zemije Oceanije 3 3 3 0,13% 0,05% 0,13%
Bjelorusija i 2 1 0,04% 0,03% 0,04%
Izrael 1 2 1 0,04% 0,03% 0,04%
Japan 1 2 1 0,04% 0,03% 0,04%
Ostale zemlje Sjeverne

Amerike 2 2 2 0,08% 0,03% 0,08%
Slovacka 2 2 2 0,08% 0,03% 0,08%
Svedska 2 2 2 0,08% 0,03% 0,08%
Crna Gora 1 1 1 0,04% 0,02% 0,04%
Kanada 1 1 1 0,04% 0,02% 0,04%
Argentina 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Brazil 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Cipar 0 0 4] 0,00% 0,00% 0,00%
Cile 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
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Estonija 0 ] 0 0,00% 0,00% 0,00%
Finska 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Hong Kong, Kina 4] D 0 0,00% 0,00% 0,00%
Indija 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Indonezija 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Irska 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Island 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Jordan 0 0 1] 0,00% 0,00% 0,00%
Juznoafritka Republika 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Katar 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Kazahstan ¢ 0 0 0,060% 0,00% 0,00%
Kina 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Koreja, Republika 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Kuvait 0 0 ] 0,00% 0,00% 0,00%
Lihtenstajn 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Luksemburg 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Makao, Kina 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Malta 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Maroko 0 4] 0 0,00% 0,00% 0,00%
Meksiko 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Norveska 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Novi Zeland 0 0 4] 0,00% 0,00% 0,00%
Cman 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Ostale afritke zemlje 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Ostale europske zemlje 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Ostale zemlje Juzne i
Srednje Amerike 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Rusija 0 Y] 0 0,00% 0,00% 0,00%
Tailand 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Tajvan, Kina 0 0 Q 0,00% 0,00% 0,00%
Tunis 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Ujedinjeni Arapski Emirati Q 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Ukrajina 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
Strani turisti: 805 1.577 808 33,95% 26,61% 34,01%
Domaci turisti: 1.566 4.350 1.568 66,05% 73,39% 65,99%
UKUPNO: 2.371 5.927 2.376 | 100,00% 100,00% | 100,00%
STRUKTURA NOCENJA DOMACIH | STRANIH TURISTA

Vrsta . - Broj Prosjetno trajanje Udio Udio Udio broj

turista Dolasc | Nocenja turisia bora\:llka (u dailini’a) dolasci noéenja turista !
Domaci 1.566 4.350 1.568 2,78 66,05% 73,39% 65,99%
Strani 805 1.577 808 1,96 33,95% 26,61% 34,01%
Ukupno: 2.371 5927 | 2.376 2,50 | 100,00% | 100,00% | 100,00%
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STRUKTURA NOCENJA PO SMJESTAINIM OBJEKTIMA

Vista Podvrsta | Dolasci | Dolasci | Dolasci | Nocenja | Noéenja | Noéenja tuBrEga tt?r';:ia tuBr';gia
objekta objekta | domacdi | strani | ukupno | domaédi strani | ukupno domadi | strani | ukupno
Hotel
"Kralj
Tomislav" 669 540 1.209 1,682 991 2.673 670 540 1.210
Pansion
"Slavonski
Hoteli biser" 663 141 804 1.937 197 2.134 663 141 804
Apartmani
i sobe
"Laganini" 229 123 352 720 360 1080 230 126 356
Objekti u Tihana
domadinstvu | Dumencic 5 1 6 11 29 40 5 1 6

NazZalost biljezi se pad broja noéenja u odnosu na prodlu godinu , 13%, ali to je rezultat
pandemije koja je zahvatila svijet. Obzirom na nastalu situaciju s COVID-19, moiemo
zakljutiti kako smo unatof svemu uspjeli ostvariti znacajan broj noéenja.

PRIHODI

1. Turisticka ¢lanarina i turisticka pristojba
Turisti¢ka €lanarina i turisti¢ka pristojba izvorni su prihodi zajednice.

Turisticka clanarina

Na temelju podataka dostavljenih iz Porezne uprave (Lista poreznih obveznika} Turisticka
zajednica ukupno ima 288 &lanova, 117 poduzeéa i 171 obrta, obveznika pladanja turisticke
¢lanarine. Nadzor o visini i naplati ¢lanarine obavlja Porezna uprava. U 2020. Zajednica je
ostvarila ukupan prihod u iznosu od 143.925,41 kn, $to ¢ini 15% ukupnih prihoda. U odnosu
na 2019. ostvareno je 5 % vise prihoda. Clanarinu obveznici uplacuju u drfavnu riznicu od
¢ega zajednica prihoduje 65 % ukupnih sredstava, 25 % Hrvatska turisticka zajednica, a 10%
Turisti¢ka zajednica Brodsko-posavske Zupanije.

Za lokalne turisticke zajednice koje su ostvarile izvorni prihod manji od 200.000,00 kuna
godidnje, prema podacima Financijske agencije za prethodnu godinu, 2 % sredstava
rasporeduje se na posebni ratun HTZ-a za projekte i programe udruZenih turistickih zajednica,
a preostala sredstva rasporeduju se: — 80 % lokalnoj turistickoj zajednict i

— 20 % regionalnoj turistitkoj zajednici.
Turisticka pristojba

Odluku o visini turistitke pristojbe po osobi i noéenju, visini godiSnjeg pausalnog iznosa
turisti¢ke pristojbe i visini godi¥njeg pausalnog iznosa turisticke pristojbe, uz misljenje lokalnih
turistickih zajednica, donosi Zupanijska skupstina. Visina turisticke pristojbe za Grad Novu
Gradisku iznosila je 1.4. do 30.09. -10 kn, ostalo razdoblje 7,00 kn. Ukupan ostvaren prihod od
boravisne pristojbe u 2020 iznosi 16.397,64 kn, 5to je za 46 % manje u odnosu ha proslu
godinu, te Cini 2 % ukupnog proracuna. NaZalost, ovakav rezultat posljedica je pandemije
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COVID-19. Iznos od 10,107,15 kn zajednica je uplatila u proracun grada, za 2018. i 2019.
godinu, a Grad je ova sredstva duZan utrositi u uredenje grada, na temelju Zajednigkog plana
koridtenja sredstava boravi$ne pristojbe, a za aktivnosti uredenja turistitkog prostora.

Za lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju izvorne prihode manje od 200.000,00 kuna
godidnje, prema podacima Financijske agencije za prethodnu godinu, 2 % sredstava
rasporeduje se na poseban ra¢un HTZ-a u Fond za udruZene turisticke zajednice, a preostala
sredstva rasporeduju se: — 80 % sredstava lokainoj turisti¢koj zajednici i — 20 % sredstava
regionalnoj turistickoj zajednici,

E Visitor” sustav za prijavu odjavu gostiju te kontrolu i nadzor prijave i odjave gostiju. Usprkos
stalnim kontrolama carinske uprave, nadleinoj za kontrolu naplate za 2020. godinu
evidentiran je jedan duZnik s ukupnim dugom od 2.550,00 kn. Za naplatu spornog dugovanja
pokrenut je postupak carinskog nadzora i prisilne naplate.

2, Prihodi iz proratuna opéine/grada/driavnog:

Ukupno realizirani prihodi iznose 629.121,00 kn.

Prihodi iz proratuna Grada nova Gradiska realizirani su iznosu od 629.121,00 kn, temeljem
Programa poticanja razvoja turizma na podrudju Grada Nove Gradidke za 2020. godinu, a za
redovitu djelatnost Turistitke zajednice, te programe-manifestacije i ostalo.

3, Prihodi od sustava turistickih zajednica:

Ukupno realiziran prihod iz Turistitke zajednice Brodsko-posavske fupanije u iznosu od
4.000,00 kn, sufinanciranje tiska brosure.

4. Prihodi od gospodarske djelatnosti:

Prihodi od zakupa imovine i/ili javnih povriina danih na kratkotrajno upravijanje od strane
Grada Nova GradiSka. Ukupno ostvaren prihod 11.300,00 kn. Prihod ostvaren od najma kombi
vozila i zakupa oglasnih prostora, city light i display.

5. Preneseni prihodi iz prethodne godine:

Preneseni prihod iznosi 146.789,08 kn. Rebalansom proracuna Grada Nova Gradi$ka poveéana
su sredstva za rad Turistike zajednice, te pokrivanje trodkova nastalih tijekom 2020. trogkovi
su nastali zbog uredenja i namjestanja novog ureda. Sredstva su doznatena u prosincu, ali su
namjenski utroSena u prvom mjesecu 2020.

6. Ostali prihodi: 4.741,07 kn
Prihodi se odnose na nastale povrate sredstava na raéun i kamate.

Ukupno realizirani prihodi u 2020. godini iznose 956.274,20 kn.




RASHODI

. ADMINISTRATIVNI RASHODI

UKUPAN IZDATAK: 496.482,87 kn
RASHODI ZA RADNIKE: 273.106,54 kn
RASHODI UREDA: 188.326,01 kn
LEASING KOMBI: 35.050,32 kn

1. TURISTICKI URED

Turisticki ured je provodio zadatke utvrdene Programom rada Zajednice, te zakljuécima
TuristiCkog vije¢a, obavljao struéne i administrativhe poslove u svezi pripremanja sjednica
tijela, obavljac pravne, financijske, knjigovodstvene, kadrovske i opée poslove, vodio
evidencije i statisticke podatke utvrdene propisima i aktima Zajednice, radio analize,
informacije i druge materijale za potrebe tijela Zajednice odnosnho druge zainteresirane
subjekte, davao tijelima Zajednice kao i drugim zainteresiranim subjektima stru¢na misijenja
0 pitanjima iz djelokruga Zajednice.

U Turistickom uredu se vrila mjesetna obrada podataka o turistickom prometu u gradu.

U Glavni ured Hrvatske turisti¢ke zajednice, Zupanijski Turisticki ured i Ministarstvo turizma,
te po potrebi i u druge institucije redovito su se dostavljali trazeni podaci i izvjeséa. Turisticki
ured je koordinirao i svim aktivnostima vezanim za turisti€ko predstavijanje grada u zemiji i
inozemstvu, te redovito izvjesfivao predstavnike medija o novostima iz podrudja rada
TuristiCke zajednice.

Redovito se kontaktiralo s gradskim udrugama, domadinima razliitih dogadanja u gradu
medugradskog ili medunarodnog karaktera, po pitanju utvrdivanja prijedloga itinerera za
organizirane turisti¢ke grupe koje dolaze u grad, te davanja potrebnih turisti¢kih informacija
iz djelokruga rada Turisticke zajednice.

Ratunovodstveni poslovi Turisticke zajednice obavljani su posredstvom registriranog
knjigovodstvenog servisa.

Zadade lokalne turisti¢ke zajednice, kao lokalne destinacijske menadZment organizacije, su
sljedece:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi kijucnih investicijskih projekata javnog sektora i
klju¢nih projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode -
inkubatori inovativnih destinacijskih doZivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i
grupne goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turisti¢ke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije
1.6. praéenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjeCaje za razvoj javne turisticke ponude i
infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora
financiranja
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1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratedko i operativnho planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te
po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrudju destinacije

1.10. upravljanje javnom turisti¢kom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketindkih projekata koje je definirala Hrvatska
turisticka zajednica.

2. Informacije i istraZfivanja

2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadriaja na mreZnim stranicama destinacije i
profilima drustvenih mreia

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turisti¢kim informativnim centrima (ako postoje/ima
potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih
sluzbi na podrudju turisti¢ke destinacije

2.5, planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisticke signalizacije, samostalno |/|I|
u suradnji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativho sudjeiovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turistitke zajednice i Hrvatske
turisticke zajednice kao $to su: jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija
posjetitelja i svih oblika turisti¢ke ponude,

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinikih
aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistitkoj ponudi na podrugju destinacije u
regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisti¢ku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i
upudivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisti¢ku zajednicu

3.4. pruZanje podrike u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora
putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom
turistickom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

4, Zadace vezane uz marketing

1. odnosi s javnoséu

2. stvaranje, odriavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreznoj stranici i profilima druitvenih
mreia

3. definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turisti¢kih promotivnih materijala

4. uspostavijanje marketinske infrastrukture temeljene na informatic¢kim tehnologijama
5.provodenje aktivnosti strateSkog i operativnog marketinga (brending
destinacije, online { offline aktivhosti, mreZne stranice i profili drustvenih mreZa, sajmovi,
studijska putovanja, prezentacije, partnerstva, sponzorstva i sli¢no)

6. koordinacija i provedba udruZenog oglagavanja na lokalnoj razini

7. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.
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2. TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE

Stupanjem na snagu novog Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma (NN 52/2019), bilo je potrebno uskladiti Statut s novim Zakonom te, provesti nove
izbore za ¢lanove Skupstine i vijeéa TZ Nove Gradiske . U sladu s tim stari saziv je prestao s
djelovanjem 15, listopada 2020. kada su izabrani novi €lanovi skupstine i turistitkog vijeéa,
a u skladu s novim Zakonom nadzorni odbor kao tijelo se ukinuo.

Stari saziv u sastavu 1. VINKO GRGIC, predsjednik Skupstine, gradonadelnik grada 2. MARIJAN
DUMENCIC, predstavnik New York d.o.o 3. ZELIKO ARIC, predstavnik ARI-AGRO d.o.o0. 4.
MARKO MOKROVIC, predstavnik Caffe bar Numero 5. DAMIR MARTIC, predstavnik putni¢kih
agencija (APP PoZega) 6. IVANA TROGRLIC, predstavnica MKM d.o.0. 7. PHILIPPE KOVACEVIC,
predstavnik Hotel Kralj Tomislav 8. VIKTORIO BRDAR, predstavnik KAVANA EXIT 9. MILAN
GAVRIC, predstavnik Interigre d.o.o 10. MATO BLAZEVIC, predstavnik Novag d.o.0, 11.
ZLATICA PRISTAS, Fiesta d.o.0 12. JOSIP TOKIC, predstavnik Auto dijelovi Toki¢ 13. IGOR HELI,
PREDSTAVNIK Tisak plus d.o.0. je odradio tri sjednice skupstine.

Clanovi turistitkog vijeéa : Bruno Horvat, Viktoric Brdar, Marko Mokrovié, Marijana Bo3njak,
Marijana Soldatovic, Mirko Goreta, Antonija Dosli¢, KreSimir KneZevig, odrZali su dvije sjednice
turistickog vijeca.

Sjednice je vodio zamjenik gradonaceinika Borislav Vidosi¢, po punomoci predsjednika.

Nadzorni odbor u sastavu: Mario Latal, Marijan Radi¢ i ivan Bogovi¢ odrZali su dvije sjednice
nadzornog odbora.

IZBORNA SKUPSTINA
Tijela Turisti¢ke zajednice su Skupitina, Turisti¢ko vijece i Predsjednik.
PREDSJEDNIK

Duznost predsjednika TuristiCke zajednice Nova Gradiska, obavlja gradonacelnik Grada Nove
Gradigke koji je ujedno i predsjednik Skupstine Zajednice i predsjednik Turistickog vijeca
Zajednice.

Predsjednik Zajednice je gradonacelnik gosp. Vinko Grgic.

Predsjednik:

% predstavija Zajednicu

% saziva i predsjeda Skupstini Zajednice

%+ saziva i predsjeda Turistickom vijecu

<+ organizira, koordinira i uskladuje rad i aktivhosti Zajednice u skladu sa zakonom, ovim
Statutom i programom rada Zajednice

¢ brine se o zakonitom i pravodobnom izvriavanju zadada Zajednice

% pokrece i brine se o suradnji Zajednice s drugim turistickim zajednicama i drugim
tijelima sa zajedni¢kim interesom

%+ brine se o pripremi sjednica Skupstine Zajednice i Turistickog vijeca

#+ potpisuje odluke i druge akte koje donosi Skupstina Zajednice i Turisticko vijece

+ obavlja i druge poslove utvrdene aktima SkupStine Zajednice i Turistickog vijeca.
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SKUPSTINA

Skupstinu Zajednice €ini 12 predstavnika fizi¢kih | pravnih osoba &lanova Zajednice grupiranih
po skupinama kako slijedi:

1. Fizitke i pravne osobe koje obavljaju ugostiteljsku djelatnost
2. Fizi¢ke i pravne osobe koje obavljaju trgovactku djelatnost
3. Fizitke i pravne osobe koje obavljaju turisticku djelatnost

4. Fizitke i pravne osobe koje obavljaju s turizmom neposredno povezanu
djelatnost

Skupstina Zajednice:
1. donosi Statut Zajednice
. donosi odluku o osnivanju i ustroju, pravima i duZnostima te naginu poslovanja
. odluduje o izboru i razrjeSenju Elanova Turistickog vijeda
. donosi godisnji program rada Zajednice
. donosi izvjesce o izvrSenju programa rada Zajednice
. donosi poslovnik o radu Skupstine
. nadzire poslovanje Zajednice
. odluéuje o zahtjevima za dragovoljno ¢lanstvo
. donosi odluku o izvjed¢ima koje podnosi Turistitko vijede
10. utvrduje visinu €lanarine za dragovoljne ¢lanove Zajednice
11. bira predstavnike Zajednice u Skupstinu Turisti¢ke zajednice Zupanije
12. donosi Poslovnik o radu Skupstine Zajednice
13. daje nadleZnim tijelima inicijative za dono3enje zakona i drugih propisa
14. razmatra i zauzima stavove o najznatajnijim pitanjima koja proizlaze iz zadaéa
Zajednica, predlaZe mjere i poduzima radnje za njihovo izvriavanje
15. prihvaca godisnja izvjed¢a | odluéuje o drugim pitanjima kada je to predvideno
propisima i ovim Statutom
16. obvezna je obaviti nadzor najmanje jednom godi$nje i to prije dono3enja izvje¥éa o
izvrSenju programa rada te je, pored navedenog nadzora, obvezna obaviti nadzor i na
zahtjev natpolovi¢ne vecine ¢lanova Skupitine kao i po nalogu nadleZnog ministarstva,

Lo~ U wN

17. nadzire materijalno i financijsko poslovanje i raspolaganje sredstvima Zajednice
18. nadzire izvrienje i provedbu programa rada Zajednice

19. bira predstavnike u skupstinu regionalne turisti¢ke zajednice iz redova &lanova
Zajednice

20. obavlja i druge poslove utvrdene Zakonom i Statutom.

Clanovi Skupétine
1. VINKO GRGIC, predsjednik Skuptine, gradonadelnik grada, 2. MARKO MOKROVIC,
predstavnik Caffe bar Numero 5. DAMIR MARTIC, predstavnik putnickih agencija (APP
PoZega) 3. ANTONIJA DOSLIC, predstavnik Hotel Kralj Tomislav 4. VIKTORIO BRDAR,
predstavnik Kavana Exit , 5. MILAN GAVRIC, predstavnik Interigre d.c.o , 6. JOSIP
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TOKIC, predstavnik Auto dijelovi Toki¢ 7. IGOR HELI, predstavnik Tisak plus d.o.0., 8.
BRUNO HORVAT, predstavnik Hrvatske lutrije, 9. LUKA GRGIC, predstavnik Pansiona
Slavonski biser, 10. BERNARD KUMIC, predstavnik Motionplay d.o.0., 11. BORIS

ANDRAKOVIC, 12. ROBERT MIHAUEVIC, 13. MARIJAN RELKOVIC.

Skupstina je osim izborne imala i jednu radnu sjednicu, na kojoj se usvojio Plan i program rada
za 2021. godinu.,

TURISTICKO VIJECE

Turisticko vijece izvréno je tijelo Skupstine Turisticke zajednice Nova Gradiska iima
predsjednika i osam clanova, od kojih osam bira skupstina Zajednice iz redova ¢lanova
Zajednice, deveti €lan je gradonacelnik Grada Nova Gradiska, koji je ujedno i predsjednik
Turistickog vijeca.

Turisti¢ko vijeée Zajednice:

SErL 1

1. provodi odluke i zakljucke Skupstine Zajednice

2. predlaZe Skupstini godignji program rada Zajednice te izvje$ce o izvrienju programa
rada

3. zajedno s izvjedtem o izvrienju programa rada podnosi Skupstini izvjesée o svom
radu

4. upravlja imovinom Zajednice sukladno Zakonu i ovom Statutu te sukiadno programu
rada

5. donosi opce akte za rad i djelovanje strucne sluzbe Zajednice

6. imenuje direktora Zajednice na temelju javnog natjecaja te razrjeSava direktora
Zajednice

7. utvrdule granice ovlasti za zastupanje Zajednice i raspolaganje financijskim
sredstvima Zajednice

8. daje ovladtenje za zastupanje Zajednice u sludaju sprije€enosti direktora

9. donosi poslovnik o svom radu

10. donosi opée akte za sluzbu Zajednice

11. utvrduje prijedlog Statuta i prijedlog izmjena Statuta

12. priprema prijedloge i daje misljenja o pitanjima o kojima odluéuje Skupstina

13. odlutuje o koriStenju sredstava za izgradnju, adaptaciju i nabavu poslovnog
prostora u skladu sa programom rada

14. donosi opce akte koje ne donosi Skup3tina, Zajednica

15. zahtjeva i razmatra izvjesée direktora o njegovom radu, te obvezno donosi odluku
o prihvaéanju ili neprihvaéanju navedenog izvje$ca

16. potice suradnju s drugim turisti¢kim zajednicama | drugim pravnim i fizickim
osobama koje su neposredno i posredno ukljuéena u turisticki promet

17. obavlja i druge poslove utvrdene Zakonom ili drugim propisom.

Clanovi turisti¢kog vijeéa:

1. VINKO GRGIC, PREDSIEDNIK 2. ANTONIA DOSLIC 3. MARKO MOKROVIC 4. JOSIP
TOKIC 5. BRUNO HORVAT 6. VIKTORIO BRDA7. KRESIMIR KNEZEVIC 8. MATO BLAZEVIC
9, MILAN ROSIC
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Sjednice je vodio zamjenik gradonacdelnika Borislav Vidosi¢, po punomodi predsjednika. Vijede
je u novom sazivu odrZalo jednu sjednicu.

Il. DIZAJN VRIJEDNOSTI
UKUPAN IZDATAK: 256.114,84 kn

1. Manifestacije

Znacaj manifestacija kao elementa turistiCke ponude destinacije ogleda se kroz njihovu
turisticku, drustvenu i kulturnu funkeiju. Turisti¢ka funkcija manifestacija sadrZana je posebice
u prodirenju turistickog trzidta destinacije, produZenju boravka turista u destinaciji, izgradniji
imidZa destinacije, boljoj promociji destinacije. S obzirom na sve veéi znataj manifestacija kao
elementa obogadivanja turisticke ponude i jednog od temeljnih motiva odabira destinacije,
jedna od znacajnih aktivnosti Turisti¢ke zajednice je organizacija i osmisljavanje manifestacija.
NaZalost zbog situacije s COVID-19, turistitka zajednica nije organizirala planirane,
tradicionalne manifestacije, Sto se manifestiralo na smanjenje broja posjetitelja, noéenja i
dolazaka, te uopce smanjenje prihoda u turisti¢koj industriji.

UKUPAN [ZDATAK: 222.989,84 kn

ANALIZA | OCIENA: Manifestacije i razli¢ita dogadanja u gradu upotpunjuju turistiéku ponudu
grada. One utjeu na turizam te bitno povedavaju potraZnju za naSom destinacijom.
Manifestacijama se promovira tradicija i autenti¢nost naseg kraja i stanovniitva, obnavljaju
se povijesni dogadaji i jednostavno kreiraju novi dogadaji i aktivnosti u svrhu zabave, uZivanja
u glazbi i raznim aktivnostima.

1. IN MEMORIAM IVO PETRANOVIC

Udruga rukometnih veterana Nove Gradidke organizira turnir u rukometu. Turnir se
tradicionalno odriao desetu, jubilarnu godinu, a Sest godina odrava se u &ast Ivi Petranovidu.
Ovaj turnir okuplja veliki broj sudionika sa prostora regije, $to mu daje medunarodni karakter.
Cilj aktivnosti: Podizanje turisticke potro3nje s naglaskom na popunjavanie smjegtajnih
kapaciteta u gradu.

Odlican domadin i organizator je Udruga rukometnih veterana Nova Gradiska.

Sve je pocelo prije 10. godina kao turnir ,sv. Vinko”. Medunarodni turnir nakon smrti lve
Petranovi¢, (sporta$, trener, doajen rukometa i sportskog novinarstva), u spomen na ovog
velikog Covjeka koji je neizmjerno puno udinio na promociji sporta i Nove Gradiske, nosi
njegovo ime.

Na 10. Medunarodnom turniru rukometnih veterana sudjelovalo je 350 sudionika, 16 mugkih
i 10 Zenskih ekipa, s prostora cijele regije.
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MEDUNARODNI

RUKOMETNIH VETERANA
2100 - 6.02.2026,

Heinﬁ%i;exf

RED BY

UKUPNI.IZDATAK: 12.357,56 kn

ANALIZA | OCIENA: Manifestacija se organizira u suradnji s rukometnim veteranima Nova
Gradi8ka. Zahvaljujuéi njihovoj suradnji i povezanosti sa sportasima iz susjednih zemalja Novu
Gradi8ku svake godine posjeti preko 300 sudionika koji u gradu borave od etvrtka do nedjelje.
Ova sportska manifestacija jedina je u gradu koja popuni sve raspolofive smjedtajne
kapacitete, ne samo na podrudju grada ved i okolice. Rezultat odrzavanja ove manifestacije je
povecanje broja nocenja i dolazaka te poveéanje ukupnog turistickog prometa u smjestajnim
i ugostiteljskim objektima na podruéju grada. Turnir se tradicionalno odrzao desetu godinu, te
osim §to je ekonomski opravdana, vaian je dogadaj u razvoju i promociji turizma
novogradiskog kraja.

2. POKLADN1 DANI U NOVOJ GRADISKI

Organizirani su 25. Pokladni dani u Novoj Gradiski, od 22, do 25. veljae. Pokladni dani se
odravaju tri dana, koja ukljufuju Djecju pokladnu povorku, Veliku pokladnu povorku i
tradicionalni utorak, spaljivanje pokladne lutke Rade u naselju Mala. Pokladne skupine su se
predstavile na srediinjem gradskom trgu, nakon predstavljanja izabrane su najbolje maske i




U
@

uru¢ene nagrade. Pokladna zabava organizirana je u pokladnom 3atoru na sredi$njem
gradskom trgu.

UKUPAN IZDATAK: 35.868,22 kn

ANALIZA | OCIENA: Tradicija odriavanja pokladnih dana u naem gradu je od pamtivijeka.
Posljednjih godina imamo sve manje pokladnih skupina u povorci i vrlo je tefko odriati
tradiciju. To je posljedica 5to sada svako mjesto organizira karnevale i u isto vrijeme kad su i
nadi Pokladni dani. Trebalo bi viSe raditi na dolasku pokladnih skupina, Grad nova Gradiska
&lanica je europskog udruzenja karnevalskih gradova.,

2. NG UETO U GRADSKOM PARKU

Obzirom na situaciju s COVID-19, te u suradnji s Gradskom glazbom i POU MAR-om, sve
planirane aktivnosti i dogadanja premjestena su u gradski park.

Za potrebe odriavanja dogadanja Turisticka zajednica je osigurala svu potrebnu
infrastrukturu. Nabavljene su drvene kuéice, display za kino na otvorenom, osigurani prikijuéci
struje, rasvjeta, te izgradena pozornica za nastupe izvodacéa. Clanovi Gradske glazbe Nova
Gradika su i ranijih godina tijekom cijelog mjeseca svibnja, lipnja i prvi dio mjeseca srpnja
organizirali svake nedjelje u vecernjim satima promenadne koncerte u Gradskom parku. U
2020. sadrZaji su se prodirili na petak i subotu, stoga je svaki vikend od svibnja do rujna
organizirano niz sadrZaja za djecu | odrasle,
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KOLOVOZ 2020, (PETAK)
21,00 h- ANDRIJA RUDIE LIV
K, DVLE GIEARE - _
20h-DJ KARLO M. 1 DJ ZANTHIK
LEKTR_ON A__GL{\_IBA_(HO EITECHNO)

OLOVOZ 2020, BOTA)
)h- 6. BOSNJAK CRAFTING 2020, -
FESIIVAL CRA_FT P]VA_ MAU.H ?J.'\VISNlH infQV:ARA ! y

15, KOLOVOZ 2020, (SUBOTA

20,00 h-ARY.(ANOTHER ROCK
NOVSKA - BLUESIROCKIFUNK BAND

U organizaciji POU MARA odrZane su glazbene vederi, kazalidne predstave za djecu te kino na
otvorenom. U suradnji s POU MAROM osmidljeno je dogadanje Petkom u devet, koncerti
petkom uz poznate glazbenike. Dogadanja je pratila eno i gastronomska ponuda
novogradiskih vinara i domacih proizvodaca.

Manifestacija zapofela 30. svibnja promenadnim koncertima gradske glazbe. U okviru
promenadnih koncerata Gradska glazba i gosti organizirali su 23. glazbena dogadaja subotom
i nedjeljom

0d 13. do 16. kolovoza organizirani koncerti, kino i kazaliSne predstave za djecu, te CRAFTING
fest Bodnjak
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Od 30. svibnja do 29. kolovoza organizirano je 32 glazbena dogadaja, 9 kino predstavai 5
kazaliSnih predstava.

UKUPAN IZDATAK: 60.146,95 kn
ANALIZA | OCJENA: Novogradiski gradski park moZemo smatrati svojevrsnom turisti€kom

atrakcijom grada, ,Suma u srediStu grada”. Oblikovan je po uzoru na francuske perivoje s
pravilnom mreZom staza. Poetkom 20. st. ureden je u pejsaZnom stilu engleskog parka, koji
je zadriao do danas. U sjevernom djelu parkom dominira vodoskok Tri gracije, autora Vinka
Fabrisa, iz 1978. godine. Ova manifestacija nastala je s ciljem obogadivanja ponude te
oZivljavanja i ugodaja u novouredenom gradskom parku, a po uzoru na dogadanja u
parkovima u velikim gradovima. Manifestacija se pokazala vrlo uspje$nom i posje¢enom.

3. IN MEMORIAM TOSE PROESKI

Trinaestu obljetnicu tragic¢ne pogibije velike glazbene ikone To3e Proeskog Turisticka zajednica
grada obiljeZila je Ispred Sportske dvorane Ekonomske i elektrotehni¢ke $kole okupili su se
uzvanici kako bi zapalili svijece i poloZili vijence ispred spomenika Tode Proeskog. Odrian je
tradicionalni maraton sportasa iz Makedonije Nova Gradiska ~Krudevo. Turisti¢ka zajednica
je ugostila sportale-maratonce. Maraton pod nazivom ,Maraton ljubavi® od Nove Gradiske
do Krudeva dug je 900 kilometara, otprilike 80 sati tréanja.
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UKUPAN IZDATAK: 1.201,91 kn

ANALIZA | OCJENA: Manifestacija se organizira u suradnji s rukometnim veteranima Nova
Gradiska. Zahvaljujuéi njihovoj suradnji i povezanosti sa sportasima iz Republike Makedonije
Novu Gradidku svake godine posjeti 50-60 gostiju iz Makedonije $to povecava promet u
ugostiteljskim objektima i povecava broj nocenja u nasim smjestajnim objektima.

1.1.  Ostale manifestacije i dogadanja

Oldtimer club Classic 99 organizira vrlo vrijedne manifestacije , a vezane za staru tehniku.
1. OLDTHVIER SUSRETI

Odriani su 19. Medunarodni susreti oldtimera. Ovaj susret ponudio je neke sasvim
jedinstvene vozne primjerke jedine svoje vrste u Hrvatskoj, Sto daje jedinstvenost | samoj
manifestaciji. Organizatori ove manifestacije Oldtimer club Classic 99 i njihova Zivotna strast,
avanturizam, omoguduju  sjajnu promociju geografskih i gastronomskih bogatstava
novogradiskog kraja.

UKUPNI IZDATAK: 2.500,00 kn ‘

ANALIZA 1 OCJENA: Clanovi novogradiskog Oldtimer kluba tijekom godine aktivno promicu,
unaprjeduju i provode aktivnosti vezane za ofuvanje starodobnih vozila koji imaju status
oldtimera. Takoder organiziraju rekreativna i kulturna druZenja ¢lanova u svrhu ofuvanja
kulturne bastine oldtimer vozila.

str, 18




Q

2. ROCK STARC

A

Nas$ novogradiski kraj je po mnogo ¢emu poseban i jedinstven, pa je takva i manifestacija Rock
Starci. lako se dogada u malenom selu Starci pored Starog Petrovog Sela, postala je poznata ,
te zackuplja paZnju brojnih fjubitelja dobrog rocka. Rock Starci posijednjih 18 godina, svakog
odudevijava jedinsivenom lokacijom, neformalnom atmosferom, sjajnom energijom i sve
vecim brojem posjetitelja. Pripreme za nadolazede rockerske dogadaje vrijedno radi Udruga
za integraciju glazbene kulture mladih ,Starci 2001, te je snimila podcast s Dadom Topié, na%
novogradi3€anin i promotor novogradiskog kraja.

UKUPNI IZDATAK: 3.020,39 kn
ANALIZA | OCJENA: . DuZnost Turistitke zajednice je podupirati ovakve posebne dogadaje, koji
obogaduju ponudu nadeg kraja,

3. GRAH FEST

Gastronomska manifestacija koja se odrZala Cetvrti put na srediSnjem gradskom trgu,
11. sijeCnja, povodom medunarodnog priznanja RH. Na natjecanju u kuhanju graha je
sudjelovalo 27 natjecateljskih ekipa.

4. DOGAPANIJA U SLAVONSKOM DUCANU

Neizostavni dio nove 3arene novogradiske turisticke price je Slavonski dudan. Slavonski dudan
se pokazao kao vrlo uspjesan i vazan dio turisticke ponude grada te ée preseljenjem u novi
prostor i razvojem niza drugih aktivnosti koje ¢e se odvijati u sklopu duéana Nova Gradiska
imati kompletnu pri¢u za dovodenje posjetitelja u grad i poveéanje turistitkog prometa.
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VECER VINA | GITARE

Prilikom svefanog otvorenja KuSaonice domaéih proizvoda, koja je otvorena u skiopu
Slavonskog duéana, u kojemu sve 5to se nalazi na policama moZe i ku3ati, organizirana je
Veler vine i gitare. Dogadaj na kome su posjetitelji mogli degustirati vina novogradiikog kraja,
uz glazbu i druZenje.

2OGRANICENA'KONZUMACHA
5LKVALITETNIH VRSTATVINA.

| 'GLAZBENI HASTUP
ORISA -
E ROGOZNIC

JESEN U SLAVONSKOM DUCANU

Zanimljiva manifestacija Jesen u Slavonskom duc¢anu okupila je vinare i vinogradare cernitkog
i novogradigkog kraja koji su izloZili svoje proizvode. "Kupite groZde i upoznajte novogradiske
i cerni¢ke vinare!" — bio je poziv na manifestaciju.
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SVIETSKI DAN TURIZMA

Turistitka zajednica Grada Nova Gradiska prikijuéila se obiljeZavanju Svjetskog dana turizma
prigodnom promocijom degustacijskih paketa u Slavonskom duéanu.

Svjetski dan turizma svake se godine obiljeZava 27. rujna, a 2020. mu je sredi$nja tema
»Turizam i ruralni razvoj”, ¢&ime se nastoji naglasiti jedinstvena uloga koju turizam ima pri
pruZanju prilika izvan velikih gradova i ouvanju kulturne i prirodne baitine diljem svijeta.

Temom povezanosti turizma i ruralnog razvoja, naglasava se nuznost odgovornog i odrfivog
turizma koji potiva na brizi za okoli§, postivanju lokalne kuiture i obi¢aja, interakciji turizma i
lokalne zajednice, lokalnih proizvodaéa hrane i ugostitelja.

Iz tog razloga idealno mjesto obiljeZavanja je bio Slavonski duéan i Kuaonica domadih
proizvoda koja je neizostavno odrediste svih posjetitelja koji dolaze u na$ grad. U Slavonskom
ducanu su vina novogradiskog, cernickog, petrovoselskog i re¥etaratkog kraja.

Grada iova Grackika

svietski
—/ da

R TumsTICKAZAIEDNICA
.~:;§§a

Promocija degustacijskih paketa
Subota 26.09.2020,
Slavonski ducan Nova Gradigka

v

Prigodom Svjetskog dana turizma po prvi put smo organizirali promociju degustacijskih
paketa. Radi se o paketima koji ¢e se mo¢i kuati u Slavonskom duéanu, a koje smo simboliéno
nazvali po prostorima iz kojih dolaze vina. U paketu ,Slav€a” su vina sa podrudja Slavie, u
paketu ,Kuimer” cernicka vina, u paket ,Lovorike” su vina s podrucja Oriovca i Redetara, a u
paket ,Stari podrum® s ilotkim vinima koja su medu najboljima u Slavoniji i koja su ,gost” u
nasem ducanu jer nisu s novogradiskog podrugja.




UKUPNI IZDATAK: 6.081,00 kn

ANALIZA | OCIENA: Od kada je otvoren Slavonski duéan je mjesto gdje ljudima moZemo
ispricati pricu o nasem gradu, a potom i pri¢u o nasoj Slavoniji. Tu mogu dio toga dozivjeti i
kusati sve 5to Slavonija nudi, od gastronomske ponude do palete suvenira, etno odjece, dobre
kapljice, voénih rakija i slavonskih vina. Obzirom je Slavonski duéan jedinstvena turisticka prica,
Turisti¢ka zajednica organizacijom razliéitih dogadanja, Zeli privuéi 3to viSe posjetitelja, te na
takav nadin promovirati dudan, proizvode i proizvodace.

1.2, Potpore manifestacijama
Potpore su dodijeljene u materijalu udrugama za pomo¢ u organizaciji dogadanja i provodenja
aktivnosti na podruéju grada. Biciklistickom klubu Psunj, nabavili smo kameru za bicikl kako bi
zabiljezili sve ljepote novogradiskih biciklistickih staza,

UKUPN! IZDATAK: 7.288,81 kn
ANALIZA | OCIENA: Potpore razli¢itim dogadanjima i manifestacijama koje organiziraju pravne
osobe s novogradiSkog podrudja odobrene su odlukom direktorice.

Sredstva u ukupnom iznosu od 93.616,40 kn za Advent {77.189,60 kn}, Ng ljeto {6.281,30 kn} i
Dodek nove godine na otvorenom (10.145,50 kn) odnose se na plaene racune za realizirane
manifestacije u 2019.godini
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2. Novi proizvodi

1. POUCNA STAZA SLAVCA
Projekt ,,Uspostava i uredenje Pouéne staze Slavéa”

Projekt je prijavijen EUROPSKOM POLIOPRIVREDNOM FONDU ZA RURALNI RAZVOI,
Natjecaj za tip operacije 8.5.2 Uspostava i uredenje poucnih staza, vidikovaca i ostale manje
infrastrukture-OCEKUJU SE REZULTATI NATIECAJA

U sklopu projekta planira se uspostava i uredenje pouéne staze na Sumskom zemljiStu s ciljem
edukacije i informiranja o specificnom $umskom ekosustavu, gospodarenju §umama, zaétiti
Suma i okoli3a uz upoznavanje s prirodnim ljepotama krajolika. Turisti¢ka zajednica Grada
Nova Gradiska izdvojila je ovu totku kao temeljno mjesto razvoja rekreacijskoga i ekologki
orijentiranoga turizma te planira izgraditi ovu pouénu stazu kako bi se potencijaine korisnike
turistiCkih usluga upoznalo s osjetljivim ekosustavom Sumske zajednice biljaka i Zivotinja na
navedenom podrucju te time doprinijelo odriivom razvoju turisti¢ke djelatnosti kao i odrzivom
gospodarenju prirodnim resursima ovoga podruéja.

Pocetak staze planiran je u urbanom podrudju, na podetku Ulice Slavéa gdje bi se smjestila
informativna ploca kojom bi se posjetitelje upoznale s lokacijom pouéne staze. Nadalje, staza
bi vodila postojecim putem (trasa 1) uz koji bi se postavila turisti¢ka signalizacija do ulaza na
Sumski dio poucne staze, tj. do pocetka trase 2. Trasa 2 se postavlja izmedu stabala, a uz nju
se postavljaju velike edukacijsko-informativne ploée koje posjetitelje prilikom $etnje, $kole u
prirodi ili odmora upoznaju s bogatstvom raznolikost i bitnim éinjenicama flore i faune, dajuéi
I zanimljive podatke, fotografije i opise vrsta. Na $umskom dijelu staze planira se ¢iiéenje
dijela puta od grmaste vegetacije gdje je to potrebno i izrada podloge i staze od prirodnog
materijala koji ekolo3ki i vizualno najbolje odgovara prostoru. Na pogodnom mjestu uz stazu,
s minimalnim zahvatima na vegetaciji i okolnom tlu, postavit ée se drveni stol, sa pripadajuéim
klupama i drvene kante za smece. Uredenje navedene staze rezultirat ¢e dobivanjem
kvalitetne pjesacke infrastrukture u duZini od cca. 1400m.

lzraden je Glavni projekt izgradnje pouéne staze ‘Stavéa’ u Novoj Gradiki. Ovim projektom je
obuhvadena izgradnja pouéne staze ‘Slavia’. Planirana je izgradnja dviju trasa:

-Trasa 1 prati postojeci put u duljini od 1.061,52m’ i §irine je 3,5m od stacionaZe 0+000.00 do
stacionaZze 0+630.00, te 3m od stacionaZe 0+630.00 do 1+061.52.

-Trasa 2 prolazi kroz 3umsko podrudje i prati vec postojeéu utabanu stazu u duljini od 340,73m’
i irine je 1,5m

Ukupna duljina pouéne staze je: =1402,25 m1

Predmetni zahvat ¢e se tlocrtno i visinski uklopiti u postojeéu infrastrukturu. Kod projektiranja
se vodilo racuna da novo projektirana poucna staza $to je moguée vide prati postojeéi put.

Poucna staza izgradit e se na Sumskom podruéju u 3irini od 150 cm. Povriina po kojoj se hoda
¢e se uravniti, dok ce zbog nivelacije tla i ortSografije terena na zavrietku biti potrebno ukopati
deset stepenica za spoj poutne staze (trasa 2) s postoje¢om pjedatkom stazom (trasa 1).
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UKUPAN [ZDATAK: 33.125,00 kn

ANALIZA | OCIENA: Staza je dio vecega turistickog projekta pod nazivom ,Vrata Slavonije” u
kajemu se u buduénosti planira izgradnja vidikovca i adrenalinskog parka koji bi bio spojen s
Centrom za posjetitelje smjeStenim u zgradi starog zatvora te bi se na taj nadin povezale
razli¢ite turisticke atrakcije grada.

ill. KOMUNIKACIJA VRIUEDNOSTI
UKUPAN IZDATAK: 106.258,94 kn

1. Online komunikacija

1.1. Internet oglasavanje

Online oglasavanje ili internet marketing je oglasavanje proizvoda i usluga putem Interneta.
Pracenje razvoja novih trendova iznimno je zahtjevan posao i jedan od kljuénih faktora
uspjedne online kampanje. Klju¢na prednost online oglaSavanja je njegova daleko niZa cijena
od npr. oglasavanja u tisku, na TV-u ili radiju. Takoder smo facebook stranicu unaprijedili i
angaZirali tvrtku koja vodi kompletno oglasavanje na drustvenim mreiama, TZGNG na
drustvenim mreZama komunicira putem : Facebook stranica i Instagrama, te ima sluZbenu web
stranicu www.tzgng.hr stranicu Ng ljeto www.ngljeto.com

UKUPAN IZDATAK: 13.000,00 kn

ANALIZA | OCIENA: Online ogladavanje, internet oglasavanje, web marketing, digitalni
marketing, sve su to sinonimi koji opisuju pojam oglasavanja usluga i proizvoda na internetu.
BiljeZi se sve veli broj posjetitelia na drudtvenim mreZama.

1.2. Internet stranice i upravljanje Internet stranicama
Godisnje odriavanje sluzbene web stranice www.tzgng.hr

UKUPAN IZDATAK: 847,00 kn
ANALIZA | OCIENA: Web stranice turistitke zajednice dosta su posjeéene i sadrie sve
informacije, te najavljuju sva dogadanja u nasem gradu.

2. Offline komunikacija-92.411,94 kn

2.1. Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora
Tijekom 2020. Turisticke zajednica grada Nove Gradiske je promotivhu kampanju realizirala u

suradnji s Turistickom zajednicom Brodsko posavske Zupanije, promovirala turisticka ponuda
grada i najave manifestacija. Promotivne kampanje su se provodile na u suradnji s Tvrtkom
Star digital d.o.o iz Zagreba. Sve turisticke aktivnosti, ponuda i sadrZaji objavljivali su se na
Explorecroatia.eu, Narodnom radiju i Native network,

UKUPAN IZDATAK: 1.547,94 kn

ANALIZA | OCIENA: Program udruZenog oglaSavanja strateski je vrlo vazan program Hrvatske
turisticke zajednice i namijenjen je cijelom turistickom sektoru, jer se ti programi odnose
iskljuivo na ponudu i programe u predsezoni | pesezoni , dok se na kontinentu odnose na




cijelu godinu. Upravo je produljenje sezone i ja¢anje turizma na kontinentu jedan od glavnih
ciljeva Strateskog marketinikog plana i Strategije razvoja hrvatskog turizma.

Program udruZenog oglasavanja je vrlo vaZan jer putem njega se postize bolja vidljivost
oglasavanja nase ponude i naih sadrfaja, a samim time i na3e destinacije.

2.2. Opce ogiasavanje

Ogladavanje se obavljalo putem glasovnih i tiskovnih medija -Radio Psunj, Novogradiski
godisnjak-Novagra, Cajtung, Radio Prkos, Slavonski.hr, Web radio Unitas, Ng buntovnici,
Ugostiteljstvo i turizam, Radio Slavonija, SBTV i dr.

UKUPAN IZDATAK: 33.025,00 kn
ANALIZA | OCJENA: Ogladavanje je jedna od osnovnih zadaca turistikih zajednica. Oglaavanje
turisticke ponude, razli¢itih dogadanja i manifestacija uglavnom je bilo putem lokalnih medija.

2.3. BroSure i ostali tiskani materijali

Tiskani materijali su neizostavni element u promociji destinacije. Tijekom 2020, godine,
napravljena je image bro3ura turisti¢ke ponude grada. BroSura je otisnuta na 36 stranica, u
6000 primjeraka, i to u tri verzije- 2000 hrvatski, 2000 engleski i 2000 njemacki .lzradeni su
plakati, letciipozivnice za sve odriane manifestacije. '

UKUPAN IZDATAK: 31.945,00 kn

ANALIZA | OCJENA: Tiskanje i izdavanje promotivnog materijala, jedna je od osnovnih zadada
Turisticke zajednice. Promotivni materijal osim posjetitelja i gostiju grada koriste i sve udruge
s podruéja grada prilikom organizacije razli¢itih dogadanja ili gostovanja izvan grada.

2.4, Suveniri i promo materijali
Za posebne prezentacije Turisti¢ka zajednica osigurava suvenire i slavonske ko3are sa
slavonskim proizvodima.

UKUPAN IZDATAK: 3.219,00 kn
ANALIZA | OCIENA: Ovaj promotivni materijal koristi se u razli¢itim prigodama, u gradu i
izvan njega.

2.5. Info table
lzradena je turisticka karta koja omogucavaju interakciju s korisnikom putem QR koda koji ¢e

biti postavljen uz svaki sadrZaj na karti. Karta sadr?i detaljan prikaz novogradidkih ulica na
kojima su smjesteni kulturno-povijesne znamenitosti, smjestajni objekti, restorani, te mnoge
druge informacije i podaci koji su potrebni turistu u gradu. Pomoéu njih korisnik ima
moguénost brzog i jednostavnog odabira Zeljenog sadriaja prikazanog na karti, tako da uz
pomoc¢ mobitela uéitava QR kod. Karta je postavljena u city light ispred gradske uprave.




UKUPAN IZDATAK: 22.675,00 kn

ANALIZA | OCJENA: Karta je postavljena s ciliem poboljSanja kvalitete boravka turista i
posjetitelja u gradu Nova gradiska. Turisti¢ke interaktivne karte korisniku pruZaju moguénost
samostainog pristupa informacijama o turistickim sadrZajima uz istovremenu vizualizaciju
odabranog sadriaja na karti.

IV. DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRUJEDNOSTI
UKUPAN IZDATAK: 9.350,35

1. Studijska putovanja
Upoznaj Hrvatsku

Travel Advisor, portal — magazin udruzen s dobro poznatim Savjetnikom za putovanja, snima
reportaze kako bi turistima ponudili putem svojih kanala turisticku ponudu i sadriaje u
Hrvatskoj. ReportaZe se objavijuju pod nazivom Upoznaj Hrvatsku, Iz tog razloga smo ugostili
ekipu iz Travel Advisora i Savjetnika za putovanja, koji su proveli tri dana na studijskom
putovanju u Novoj Gradiski i okolici. Rezultat ovog putovanja je snimljena reportaZa u obliku
turisti¢kog filma koja je objavljenja na portalima koji savjetuju gdje oti¢i na odmor, izlet...

UKUPAN IZDATAK: 7.687,95 kn

ANALIZA | OCIENA: ,Ako traZi$ ideju za izlet, gdje dobro pojesti, upoznati povijest i kulturu,
uZivati u prirodi ili dobro festati, na pravome si mjestul Nasa ekipa novinara, turistickih
struénjaka i zaljubljenika putovanja otkrit e ti skrivene dragulje nase zemlje i inspirirati te za
sljededa putovanija. ,,Ova poruka sve govori.

2. Posebne prezentacije
Vinoteka Bornstein, Zagreb

U vinoteci Bornstein u Zagrebu odrZana je posebna prezentacija, na kojoj smo predstavili
turisticku ponudu Grada Nove GradiZke | Brodsko posavske Zupanije. Na prezentaciji je
sudjelovalo 25 predstavnika razli€itih medija, influenceri, tisak, radio i televizijske kuée, koji su
na nafe zadovoljstvo, nakon prezentacije objavili prekrasne prife o ponudi grada. Poseban
naglasak je stavljen na Slavonski dudan, koji su mediji popratili s odusevijenjem, a posebno
cernicki ¢uptet, kao gastronomski suvenir naseg kraja.

UKUPAN IZDATAK: 1.662,40 kn

ANALIZA | OCIENA: Posebne prezentacije su jedna od osnovnih zadaca turistickih zajednica
koje sufinancira Hrvatska turisticka zajednica. Posebne prezentacije nasa turisticka zajednica
realizira u suradnji s TZ Brodsko posavske Zupanije. Na8a destinacija odabrala dva klju¢na
proizvoda , a to su gastronomija i turisticke manifestacije. Ove prezentacije smatramo
korisnima i uspjeSnima. Osim promocije turisticke ponude naSeg kraja, proizvodadima
domadih proizvoda i rukotvorina omogucuje se plasman njihovih proizvoda.
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V. INTERNI MARKETING
UKUPNI IZDATAK: 7.088,01 ‘

1. Koordinacija subjekata koji su neposredno ili posredno ukljuéeni u turisticki promet
Koordinacija se obavija izmedu turistitkih zajednica Klastera Slavonija i ¢lanova PPS
destinacije, te na skupstinama turisti¢kih zajednica.

UKUPAN IZDATAK: 6.784,01 kn

ANALIZA | OCJENA: Na zajedni¢kim koordinacijama osmisljavaju se programi u kojima se
predstavija zajednitka turisticka ponuda, zajedni¢ki nastupi na sajmovima i posebnim
prezentacijama te ostale aktivnosti,

VI. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA
UKUPAN IZDATAK: 34.765,81 kn

1.Proizvodnja multimedijalnih materijala
Snimljen je podcast s Dadom Topié, za potrebe promocije manifestacije ROCK STARCI.
Materijal e se takoder koristiti za promotivne aktivnosti Grada Nove Gradiske.

UKUPAN IZDATAK: 2.000,00 kn

2.Banka fotografija i priprema u izdavastvu, suradnja s medunarodnim institucijama
Suvremeni turizam je kuiturno, drudtveno i materijalno izgraden kroz fotografije. Turizam je
drudtveni obicaj koji je oblikovan fotografskom kulturom kamere i siike, a fotografija je
presudna u izgradnji turistitke vizualne prirode razgledavanja i promatranja. Fotografije su dio
promotivnih materijala za turizam.

UKUPAN IZDATAK: 32.675,81 kn
ANALIZA | OCIENA: Izradene su fotografije za potrebe izrade nove turisti¢ke broure i plana
grada.

Sveukupni rashodi iznose 920.167,97 kn.

VII. ZAKUWUCAK

Unatod situaciji s COVID-19, koja je pogodila cijeli svijet, te posebno ugrozila turisticku
industriju moZemo zakljutiti kako smo zadovoljni s realiziranim aktivnostima. Tijekom 2020.
morali smo uskladiti poslovanje s novim Zakonom o turisti¢kim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma, §to je iziskivalo novi Statut s prethodnom suglasnoséu Ministarstva
turizma, te novu lzbornu skupitinu i uskladivanje svih Pravilnika i drugih akata. Tijekom 2020.
godine nastojalo se Sto kvalitetnije realizirati zadaée planirane Planom i programom rada,
medutim nemoguce je bilo organizirati planirane tradicionalne manifestacije, poput Ng ljeta
koje po veteri okuplja viSe od 10000 posjetitelja. Naravno ni epidemiolotke mjere nas nisu
sprije€ile da ipak organiziramo dogadanja-NG ljeto u gradskom parku, koje se pokazalo kao
izuzetno posjeceno i izazvalo odusevljenje i posjetitelja i medija. Turisticke manifestacije su
samo jedna od zadaca turistickih zajednica, pa kako su neke od njih izostale, vrijeme smo
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posvetili izradi kvalitetne image broSure grada, interaktivne turisti¢ke karte, pisanju projekata
za EU fondove, promociji nade ponude putem on line kanala , te u Zagrebu. Posebna paZnja
stavljena je na promociju Slavonskog ducana, gdje je organizirano niz sadraja, te snimljeno
dosta promotivnog materijala za realizaciju buduéih planova.

TURISTICKI URED PREDSJEDNIK
DIREKTORICA: B v Vidogié

v.r. Dinka Matijevi¢, oec. %’V"(”U?% C)//7

URBRQJ: 25/21
Nova Gradiska, 10. oZujak 2021.
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TURISTICKA ZAJEDNICA
Grada Nova Gradiska

Na temelju Clanka 15. Stavak 4. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma, Clanka 17. Stavak 4. Statuta Turisticke zajednice grada Nova Gradiske i Clanka 42.
Stavak 2. Poslovnika o radu Skupstine Turisticke zajednice grada Nova Gradiska Skupstina
Turistitke zajednice grada Nova Gradiska, na sjednici odrianoj dana 10.0Zujak 2021.,
donijela je sljedecu

'

ODLUKU

Usvaja se Izvjes$ée o ostvarenju godisnjeg programa rada s financijskim planom Turisticke
zafednice grada Nove Gradiske za 2020.godinu

PREDSJEDNIK:
Boris}av Vidosié¢

;%%Uﬁ ’%ﬂw

URBROJ: 25/21
Nova Gradiska, 10.0Zujok 2021.




